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Eva Lavric & Josef Weidacher

Franzosische Rankings in Sport und
Wirtschaft - Wettlauf real und als Metapher

Rankings are a significant semantic field for a number of discourses for specific
purposes - sports and economics, for instance - but they have not yet received the at-
tention in linguistics that they deserve. We set out to remedy this situation by describing
the conceptual structure of the field or, rather, the ranking “frame”, which has a static
aspect (a ranking established once and for all) and a dynamic aspect (characterized by
competition and shifting places). Linguistic and discursive means used in French to char-
acterize this frame are described, including distinctive lexical and syntactic features as
well as typical idiomatic and collocational means. In so doing, we emphasize metaphors
and sports metaphors that are generalized for use in other domains. For example, the
dynamic side, i.e. the development of rankings over time, is typically conceptualized
as a race in which participants try to overtake each other and “win”, Track racing, car
racing, horse racing and, especially, bicycle racing all serve to animate the description of
rankings, be it in other sports, economics or politics. Other source domains complete the
picture: the winners’ podium, battle and war, the human and animal body, the railroad
and the monarchy. Finally, we investigate the raison d¥étre for these conceptualizations
and the reasons for their ubiquity.

Keywords: rankings; frame; sports metaphors; language for economic purposes; French

1. Einleitung

Rankings sind ein konzeptuelles Feld', das fiir eine ganze Reihe von Fachdiskursen
konstitutiv ist: vom Sport tiber die Wirtschaft, die Musik, das Verlagswesen und
die Politik, bis hin zu den Universititen und wissenschaftlichen Zeitschriften,
die es sich alle gefallen lassen miissen, nach Leistung oder ,Qualitét“ gerankt
zu werden, Dieser allgegenwirtige Bereich hat allerdings in der Linguistik noch
nicht jene Aufmerksambkeit erhalten, die er sicher verdient. Um zu zeigen, was

1 Diekognitive Theorie definiert das konzeptuelle Feld (champ conceptuel) als ,,un espace
de problémes ou de situations-problémes dont le traitement implique des concepts et
des procédures de plusieurs types en étroite connexion, ainsi que les représentations
langagiéres et symboliques susceptibles dtre utilisées pour les représenter” (Vergnaud
1981: 217).
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genau es ist, das uns in diesem Beitrag beschiftigen wird, geben wir hier gleich
eingangs ein typisches Textbeispiel fiir ein solches Ranking;?

1) Apple perd sa place de premiére capitalisation boursiére mondiale
Le groupe informatique Apple, maliraité cette semaine par le marché qui craint un
ralentissement de sa croissance, a perdu, ce vendredi, sa place de premiére capitali-
sation boursiére mondiale, retombant & la cloture de Wall Street derriére le groupe
pétrolier ExxonMobil.

Devant ExxonMobil en aofit 2011

[...] Apple était passé pour la premiére fois devant ExxonMobil en aoiit 2011. Les
deux groupes avaient bataillé pour la premiére place les mois suivants, Apple
finissant par lemporter.

Lété dernier, le groupe informatique, dopé par des spéculations sur la sortie imminente
de nouveaux produits, avait méme battu le record de la plus grande capitalisation
boursiére de tous les temps, détrénant son concurrent Microsoft qui détenait ce titre
depuis 1999.
<http://www.ouest-france.fr/ofdernmin_-Apple-perd-sa-place-de-premiere-
capitalisation-boursiere-mondiale_6346-2157451-fils-tous_filDMA.Htm>

Unser Vorhaben ist es nun, diese Forschungsliicke zu schlieflen, indem wir
zuerst die konzeptuelle Struktur des Ranking-Feldes - man kénnte auch sagen,
des Ranking-Frames® - darstellen, um anschlieend und im Hauptteil die

2 Alle Beispiele stammen aus dem Internet, und zwar von Juni 2013. Sie wurden
so ausgewihlt, dass die Quellen soweit nachvollziehbar von muttersprachlichen
AutorInnen stammen und journalistischen Artikeln (also z. B. keinen Blogs oder Chats)
entsprechen. Das gilt nicht nur fiir die nummerierten Beispiele mit Quellenangabe,
sondern auch fiir jene, die ohne Quellenangabe im Flieftext kurz zitiert werden.

Die Suche verlief nach einer Art Schneeballsystem: Begonnen wurde mit
wohlbekannten Ranking-Ausdriicken wie classement, place, vainqueur etc. In
unmittelbarer Nihe eines Ranking- Ausdrucks finden sich dann meist weitere Ranking-
Ausdriicke, die ihrerseits wiederum in die Suche einflieRen (womit die zunéchst
onomasiologische Vorgangsweise von der Empirie aufgebrochen wird).

Hervorhebungen in den Beispielen stammen von uns (E. L. und J. W.): Alle
Ranking-Ausdriicke werden fett gedruckt; diejenigen, die im speziellen Kontext gerade
~gemeint” sind, sind auerdem noch unterstrichen - vgl. Bsp. 2 ff.).

Wir haben ganz bewusstlangere Beispiele gewihlt, Ausziige aus Texten, um zu zeigen,
wie sich verschiedenste Ausdriicke erginzen, um eine umfassende Beschreibung eines
Rankings zu ergeben. Jedes der Beispiele kombiniert mehrere Elemente des Frames
und haufig auch verschiedene Metaphern, die nicht immer gut zusammenpassen.

3 A semantic frame can [...] be defined as a coherent structure of related concepts
that are related such that without knowledge of all of them, one does not have com-
plete knowledge of any one; they are in that sense types of gestalt. Frames are based
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sprachlichen und diskursiven Mittel zu sammeln, mit denen die verschiedenen
Akteure/Akteurinnen und Elemente des Frames typischerweise beschrieben
werden. Unsere Vorgangsweise ist also zunichst dezidiert onomasiologisch;
sie gewinnt eine semasiologische Seite dazu, weil wir Texte aus dem Internet
untersuchen und darin systematisch die Ranking-Ausdriicke erheben. Die
daraus hervorgegangene Sammlung illustriert den Reichtum dieses Feldes und
seine interessanten metaphorischen Konzeptualisierungen.

Wir haben dieses Thema bereits in fritheren Publikationen behandelt, und
zwar fiir das Spanische und das Italienische (Lavric / Weidacher 2015a) und es
fiir die Sportsprache dieser beiden Sprachen auch vertieft (Lavric / Weidacher
2014 und 2015b); aus diesem Grund wird sich der vorliegende Beitrag auf das
Franzosische beschrinken und nur gelegentlich einen kontrastiven Blick hiniiber
zu den zwei anderen romanischen Sprachen werfen. Die Ficher, deren Diskurse
wir genauer betrachten, sind Sport und Wirtschaft. Wir werden die Beispiele aus
den beiden Doménen mischen, obwohl uns natiirlich bewusst ist, dass jede fiir
sich einer eingehenderen Untersuchung wert wire.

Im Rahmen unserer onomasiologischen Grundstruktur werden wir
auch die Metaphern untersuchen, und insbesondere die gegenseitigen
Metaphorisierungen, die zwischen unseren beiden Bereichen auftreten.* Denn
gerade der Sport ist genau genommen die Schliisseldoméne der Rankings, bei
der sich alle anderen Fécher ihre Konzeptualisierungen gleichsam ,,ausborgen®
(vgl. Bsp. 1: passer devant, battre le record, détenir un titre, ja sogar étre dopé®
par). Die wichtigste metaphorische Konzeptualisierung ist hier das Wettrennen,
dessen Konzepte auch auf andere Sportarten und sehr oft auch auf wirtschaftliche
Zusammenhinge (ibertragen werden. Aber der Sport ist nicht der einzige
Bildspender, weit gefehlt: Beispiel 1 zeigt auch Kampfmetaphern (batailler pour la
premiére place) und Bilder sozialer Hierarchien (détroner son concurrent). Diese
metaphorischen Konzeptualisierungen sind einander in den verschiedenen von
uns untersuchten Sprachen iibrigens sehr dhnlich.

on recurring experiences. So the commercial transaction frame is based on recurring
experiences of commercial transactions.” (S. n. 2013)

4 Die Sport-Metaphern sind viel seltener untersucht worden als die Wirtschafts-
Metaphern, fiir welche man u. a. folgende AutorInnen anfiihren kann: Schmitt 1988,
Hiibler 1989, Hennet / Gil 1992, Jakel 1994 und 2003, Koller 2004 sowie, fiir den besten
und differenziertesten Uberblick, Richardt 2005.

5 Um die Dominanz maskuliner Formen in unserem Korpus widerzuspiegeln, sehen wir
im Folgenden in den Beispielen und metasprachlichen Interpretationen von Zitaten
vom Gendern ab.
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2. Die Grundstruktur des konzeptuellen Feldes ,Ranking’

Als Ausgangspunkt bringen wir hier ein konzeptuelles Modell des Rankings,
also eine Art Frame oder Szenario, mit prototypischen Beteiligtenrollen, den
Beziehungen zwischen diesen Rollen und den Handlungen und Prozessen, die
charakteristischerweise zwischen ihnen ablaufen.

Den FElementen einer Grundgesamtheit (Lindern, Regionen, Firmen,
Produkten, Personen, insbesondere Sportlern oder Teams) werden Uber
ein Kriterium (Punktewertung, Rennzeit, Wirtschaftsleistung, Marktanteil,
Arbeitslosenrate, Einschaltquote etc.) numerische Werte zugeordnet.
(Manchmal geschieht die Zuordnung bzw. Be-Wertung durch eine Instanz wie
eine Rating-Agentur oder einen Schiedsrichter.) Aufgrund dieser Werte werden
dann die Elemente gereiht, d. h. es erfolgt eine Zuordnung zu den Zahlen von
1 bis # (n = Anzahl der Elemente der Grundgesamtheit).® Die so entstandene
Rangordnung hat ein gutes und ein schlechtes Ende. Meist ist Rang 1 das gute
und Rang n das schlechte Ende, aber wenn es sich bei dem, was bewertet wird,
um Negatives wie z. B. Korruption, Krankheiten etc. handelt, ist es umgekehrt.
Wenn das Kriterium eine Art von Leistung ist, kann, insbesondere im Sport, an
die ersten drei ein Preis vergeben werden, und sie steigen auf das Siegerpodest,
um eine Trophie zu erhalten.

In den von uns untersuchten Sprachen gibt es spezielle Ausdriicke fiir das
Ranking selbst, fiir jeden einzelnen der Rangordnungs-Plétze und fir diejenigen,
die diesen Rang einnehmen. Es gibt auch eine eigene Kriteriums-Syntax
(premier en_termes de PIB) und Adjektive, die die Grundgesamtheit angeben
(troisiéme producteur mondial de [...]).

Jedes Element der Grundgesamtheit hat einen bestimmten Rang; sie kénnen
{iber diesen Rang verglichen werden, aber auch iiber die Werte, die sie beim
Kriterium erreichen, z. B. kann der Abstand zwischen Erstem und Zweitem
gemessen werden. Innerhalb des Rankings kénnen aufierdem Untergruppen
gebildet werden, z. B. die Spitzengruppe, das Mittelfeld, die Schlusslichter -
und fiir all das gibt es eine jeweils eigene Syntax wie auch eigene idiomatische
Ausdriicke und Kollokationen.

Das ist der statische Aspekt des Rankings. Zusétzlich gibt es noch einen sehr
wichtigen dynamischen Aspekt: Man sieht das z. B. im Gegensatz zwischen dem
Sieger, der ein fiir alle Mal feststeht (das ist der sperfektive” Aspekt), und dem
Fiihrenden, der lediglich zu einem ganz bestimmten Zeitpunkt das Klassement

6 Mathematischer ausgedriickt: eine Abbildung auf das Intervall der natiirlichen Zahlen
i1, nl.
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anfiihrt (,imperfektiver® Aspekt). Das Ranking entwickelt sich also in der Zeit,
weil sich iiber einen gewissen Zeitraum hinweg die Kriteriums-Werte jedes
Elements der Grundgesamtheit dndern und damit auch die Rangordnungs-
plitze verschieben konnen. Damit wird das Ranking zum (dynamischen)
Wettrennen/Wettlauf, dessen Elemente meist als konkurrierende Akteure
konzeptualisiert werden, wie das im Wettkampf-Sport tatsdchlich zutrifft. Jedes
einzelne Ranking wird damit zur Momentaufnahme in einem dynamischen
Konkurrenz-Feld, was jedenfalls die Darstellung deutlich dramatisiert und
in journalistischen Texten weidlich ausgeschlachtet wird. In diesem Bereich
der Verdnderungen iiber die Zeit ist es schwer, neutrale, nicht-metaphorische
Bezeichnungen zur Beschreibung des Ranking-Schemas zu finden. Gewisse Teile
des Schemas sind ndmlich besonders ,metaphernanfallig, insbesondere der
erste und in geringerem Maf3e der letzte Platz, sowie eben die Konkurrenz um
die Erstreihung. Der Kampf zwischen Fiithrendem und Verfolger oder Verfolgern
ist es, der bei Rankings vor allem die Aufmerksambkeit auf sich zieht, wie ja auch
schon unser Beispiel 1 zeigt. In den Beschreibungen dieses ,Wettlaufs“ hiaufen
sich die Metaphern; die sprachlichen Mittel dafiir sind extrem vielfiltig und oft
sehr originell, wie wir in der Folge sehen werden. Dabei werden wir uns hier vor
allem mit den verschiedenen Elementen des Ranking-Frames beschéftigen und
gleichsam en passant die interessanten metaphorischen Konzeptualisierungen
mitnehmen.

3. Charakteristische lexikalische Mittel des Ranking-Feldes

Zundchst wird uns hier das Ranking an sich mit seinen Bezeichnungen
interessieren: Der Terminus, der im Franzosischen dafir dominiert, ist clas-
sement’, und zwar sowohl im Sport als auch in der Wirtschaft. Man findet also
Beispiele wie le classement des sites marchands, des multinationales, des pays,
des meilleures compagnies aériennes, des meilleures villes pour pédaler, des pré-
pas und eine grofle Anzahl von classements mondiaux; das bedeutet, dass die
Grundgesamtheit angegeben wird, und sehr oft auch das Kriterium. AufFillig ist
die Hiufigkeit des Superlativs (classement des meilleurs [...]), aber dieser kann
genauso gut implizit bleiben (classement des entreprises [=] classement des meilleures
entreprises). Ein weiterer Term fiir das Ranking wire das ziemlich neutrale liste.
So gibt es z. B. la liste des pays, aber auch charakteristische Kombinationen

7 Wir arbeiten nicht an einem klar eingegrenzten Korpus und wir haben keine
statistische Auswertung gemacht. Unsere quantitativen Einschidtzungen sind daher
rein impressionistisch; trotzdem kénnen solche oft sehr aufschlussreich sein.
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wie en téte de liste (siehe unten, Bsp. 4, 7, 8, 9 und andere). Uns liegen auch
zwei Belege fiir den Anglizismus ranking vor (le célébre ranking [universitaire] du
quotidien britannique Financial Times), aber dieses Wort ist im Frmz§§ischen
viel seltener als etwa in Italienisch oder Spanisch. Ranking bezeichnet im Ubrigen
auch einen Platz in einem Klassement, aber nicht in irgendeinem, sondern
es geht dabei stets um Zugriffshaufigkeiten von Webseiten (se doter d'un bon
ranking dans les moteurs de recherche).

An dieser Stelle sei uns ein kleiner Exkurs zur Kriterien-Syntax erlaubt: Wird
das Ranking-Kriterium explizit genannt, so geschieht das am haufigsten mittels
der Lokution en termes de: en termes de valeur, en termes de volume beziehen
sich auf Zahlenwerte, aber es gibt auch Ausdriicke wie en termes de technolo-
gies, en termes de compétitivité, bei denen dieselbe komplexe Préposition qualita-
tive Dimensionen einleitet, die verglichen werden. Sehr oft wird auch der Kiirze
halber die einfache Priposition en verwendet:

2) Ladomination dumarché des smartphones nesecalcule pas qu'en volume de ventes. .
[...] Si Samsung a dépassé Apple, cest uniquement en volume, pas en valeur et pas en
leadership.
<http://plus.lefigaro.fr/article/samsung-creuse-lecart-avec- apple-20120716-
1052547/commentaires/10979541>

Aber zuriick zu den Rankings: Hiufig werden nicht alle Konkurrenten
gerankt, sondern nur die 10, 50, 100, 500 besten. Das heifit, dass das Ranking
nach dem 10., 50., 100. oder 500. Platz endet. In dieser Bedeutung findet man
im Franzdsischen den Ausdruck palmarés, bzw. die Prapositionalphrase au
palmarés. Das palmarés bezeichnet ein Ranking der Besten, eine Liste der Besten
(le palmarés des entreprises frangaises, le palmarés des pays les plus riches du
monde, typischerweise mit Superlativ); der eigentliche Wortsinn bezeichnet
eine Liste der Sieger; manchmal ist palmarés auch die Liste der Preise, die ein
bestimmter Sportler in seiner Karriere gewonnen hat. Im Ubrigen konnen
sowohl classement als auch liste genauso ein Ranking der Besten bezeichnen,
solange man das im Kontext prézisiert, vgl. z. B. la liste des dix entreprises les
plus prisées oder le classement des dix premiéres entreprises. Uberraschend
erscheint in dhnlichen Kontexten gelegentlich auch der Ausdruck recueil, z. B.
le recueil des 500 plus grandes entreprises. Aber die typischste Bezeichnung fiir
eine Besten-Liste kommt aus dem Englischen: le top 100, le top 50, le top 10, le
Top 5, le Top 3 (z. B. quitter le top 10, se positionner dans le top 10, truster le top
10, clore le top 10; im Beispiel au top pour les cyclistes steht top ohne Numerale);
diese erscheint sowohl in Wirtschafts- als auch in Sport-Kontexten, wobei der
Ausdruck zwischen Grof8- und Kleinschreibung schwankt.
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3) Cosmétique, agro et luxe pour les Frangais
L'Oréal est lentreprise francaise disposant de la meilleure réputation sur les 15 plus
gros marchés mondiaux. Derriére lentreprise de cosmétique hexagonale é la 17 place,
on retrouve Michelin d la 21° place, Danone en 26° position et LVMH 3%,
7 compagnies francaises sont présentes dans ce top 100.
<http://www.cnetfrance.fr/news/google-apple-samsung-ou-sony-quelles-sont-les-
marques-les-plus-reputees-39789572.htm>

Das obige Beispiel ist eine gute Uberleitung zum zweiten zentralen Konzept
des Ranking-Frames, dem (Rangordnungs-)Platz. Der dominierende Ter-
minus im Franzésischen ist hier place, dahinter folgen position und rang. Alle
diese Worter werden normalerweise mit einer Ordnungszahl kombiniert
(vgl. Bsp. 3). Das Zahlwort, in diesem Fall allein, bezeichnet {ibrigens auch
metonymisch den Inhaber der entsprechenden Position (le premiet; le deuxiéme
etc.), und es erscheint in gewissen Ausdriicken syntaktisch als ,attribut du
sujet’ (Gleichsetzungsglied im Nominativ), in Ausdriicken wie étre deuxiéme,
arriver troisiéme, se classer quatriéme usw. (vgl. in unserem Bsp. 3: on retrouve
[...] LVMH 39). Beziiglich Metaphern fillt auf, dass nur rang auf eine soziale
Hierarchie referiert, wihrend die Termini place und position ziemlich neutral
sind bzw. nur eine banale Raummetapher transportieren.

Hier wie bei einer Reihe anderer Elemente des Frames fillt auf, was fiir eine
grofe Vielfalt an Ausdriicken es fiir eine bestimmte Bedeutung gibt. Diese
Vielfalt dient vor allem, wie schon aus Bsp. 3 gut ersichtlich wird, der stilistischen
Variation, da sonst die Aufzihlung der verschiedenen Rangordnungsplitze
rasch langweilig und repetitiv. wiirde. Bei den Bezeichnungen fiir den
Rangordnungsplatz sind iibrigens die anderen von uns untersuchten Sprachen
noch um einiges abwechslungsreicher als das Franzosische, denn man findet
im Italienischen piazza, posizione, posto, luogo, rango und im Spanischen plaza,
posicion, puesto, lugar, rango, sitio. Dazu kommen noch italienisch gradino und
spanisch escaldn und peldafio, die eine Metapher der Stufen transportieren, die
hdchstwahrscheinlich mit dem Siegerpodest im Sport zu tun hat.

Diese Stufenmetapher findet sich im Franzosischen nicht in gleicher Weise,
aber das Siegerpodest selbst kommt immer wieder vor. Das podium ist hier eine
sehr gingige, ja vielleicht die hiufigste, Bezeichnung fiir das Spitzentrio, sei es
nun in einem sportlichen Wettbewerb, wo dieses podium tatsichlich existiert
und als Metonymie des Sieges herangezogen wird, oder aber in allen anderen
Bereichen mit Rankings, wo das Siegerpodest in samtlichen Fillen natiirlich nur
ein metaphorisches ist. Das podium ist also eine Bezeichnung fiir die Gruppe der
drei Besten (tel est le podium du classement), die im Ubrigen auch sehr oft als trio
de téte bezeichnet wird (1580 Belege auf Google!):

—
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4) Strasbourg, Bordeaux et Toulouse, trio de téte des villes o1 il fait bon pédaler
o Strasbourg, Bordeaux et Toulouse, Top 3 pour les cyclistes
<http://www.popbuzz.me/fr/p/1420965/>

Dieses Bild vom Podest wird vor allem dann gerne verwendet, wenn vom Dritten
die Rede ist. Unser Korpus enthilt unter anderem:® Z ferme le podium en prenant
la troisiéme place; au pied du podium [d. h. auf dem dritten Platz}, on retrouve
Z; finir 3¢ sur le podium; Z se hisse sur le podium.’ Das charakteristische Verb ist
in diesem Zusammenhang se hisser sur/a (vgl. auch Z sest hissé a la 3¢ place);
es entspricht einer vertikalen Bewegungs-Metapher. Ahnliche Ausdriicke findet
man auch, allerdings seltener, fiir den Ersten oder Sieger: X arrive sur la premiére
marche du podium; X monte sur la plus haute marche du podium; X sest hissé au
premier rang; oder auch in Beispielen wie dem folgenden (das damit unser erstes
Sport-Beispiel ist):
5) Cavalier de haute précision
A Tautomne, un titre acquis au Grand Prix de Rio de Janeiro permet au trentenaire de
se hisser, durant un mois, & la premiére place du classement Rolex Ranking de la FEL

Rejoignant sur ce piédestal ses prédécesseurs et compatriotes Markus Fuchs et Pius
Schwizer, Steve Guerdat confirmait ainsi la force de frappe de Iéquitation helvétique

sur léchiquier mondial.
<http://www.lemonde.fr/sport/article/2013/04/25/cavalier-de-haute-precision_

3166564_3242.html>

In diesem Beispiel findet sich der metaphorische Ausdruck piédestal, also
,Sockel, Podest’ der natiirlich mit dem podium, ,Siegerpodest;, verbunden ist,
aber viel seltener vorkommt. Und das Beispiel endet mit einem Durcheinander
verschiedener Metaphern, denn der Reitsport wird tatsichlich zuerst mit der
Armee verglichen (la force de frappe) und dann sofort mit dem Schachspiel
(sur léchiquier mondial) — wobei vielleicht die Idee des Wettkampfs die beiden
Bereiche verbindet.

Zwischen Erstem und Drittem verschwindet der Zweite meistens, wenn vom
Siegerpodest die Rede ist. Bei ihm heifit es dann z. B.: Y prend la médaille dar-
gent, Y est second du classement, Y est en seconde position - und es ist auffillig,

8 Um der Klarheit willen fithren wir hier folgende Konvention ein: In den komplexen
Ausdriicken und Satzbeispielen bezeichnen wir den Ersten des Rankings immer als X,
den Zweiten als Y und den Dritten als Z, Wenn von einem anderen Rangordnungsplatz
die Rede ist, verwenden wir als Kiirzel A.

9 Interessanterweise haben wir auch den Ausdruck occuper le 4™ strapontin gefunden,
der offensichtlich davon ausgeht, dass das Siegerpodest nach dem dritten Platz noch
weitergehen kann.
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dass der Ausdruck second, der ja nach offizieller Norm den Zweiten eines Paares
bezeichnet, hier ganz ungeniert fiir den Zweiten einer lingeren Reihung und
damit als Synonym von deuxiéme verwendet wird. Wir werden uns noch einmal
mit dem Zweiten beschiftigen, wenn wir uns dem dynamischen Aspekt des
Rankings, also dem Wettlauf- Aspekt, zuwenden.

Die anderen Positionen, hinter dem Spitzentrio, werden weitaus seltener
erwihnt, Wir verfiigen immerhin {iber einige Beispiele wie Z et T sont dans
une position intermédiaire, T arrive 18, A nest que 28°. Die einzigen Diskurse,
in denen die mittleren Positionen explizit thematisiert werden, sind Texte,
in denen, wie in unserem Beispiel 3, die Platzierungen der Teilnehmer aus
einem bestimmten Land aufgezihlt werden - wie das auch in dem folgenden
Textausschnitt geschieht:

6) HEC, une premiére place incontestée
Dans le célébre ranking du quotidien britannique Financial Times, le MBA I’'HEC
arrive 18, celui de Ilnsead, 7. En ce qui concerne le classement 2007 du FT des
meilleures business schools européennes, HEC arrive sur la premiére marche du
podium avant London Business School.
<http://entreprise lefigaro.fr/hec-classement.html>

Dieses Beispiel illustriert die Vorstellung vom Siegerpodest, aber es zeigt
vor allem auch, wie ein solches Teil-Ranking aussehen kann, im konkreten
Fall sind das die Platzierungen der franzosischen Konkurrenten in einem
weltweiten Ranking und in dessen Europa-Teilranking. Im Text wird von der
Wirtschaftshochschule HEC gesagt, dass ihr Masterprogramm arrive 18, der
Titel der Passage bescheinigt der HEC dagegen eine premiére place incontestée ~
in diesem Fall allerdings nicht weltweit, sondern nur innerhalb von Europa. Die
Ausdriicke arrive 18, arrive sur la premiére marche du podium dienen uns hier
auflerdem als Uberleitung zur nichsten Kategorie, jener der zahlreichen und
vielfiltigen Ranking-Verben.

Die extreme Vielfalt von Verben, die eine Position im Ranking einleiten
konnen, ist eine Charakteristik, die das Franzosische gegeniiber dem
Italienischen und dem Spanischen auszeichnet. Wir stellen hier zundchst einmal
die Verben vor, die den statischen Aspekt des Rankings ausdriicken, und heben
die dynamischen Verben, die im Ubrigen noch zahlreicher sind, fiir etwas spéter
auf. Einleitend kann man bemerken, dass alle diese Verben den Teilnehmer
in Subjektsposition stellen, wahrend sein Rang entweder in der Position eines
direkten Objekts, eines Prépositionalobjekts oder manchmal auch eines ,,attribut
du sujet” steht.
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Unser erstes Verb ist arriver: In unseren Beispielen findet sich arriver
quatriéme (hier ist das Zahlwort ,,attribut du sujet” und bezeichnet gleichzeitig
den Teilnehmer und seine Position), arriver en 3 position, und (s. 0., Bsp. 6)
arriver sur la premiére marche du podium. Das Bild von der Ankunft hingt
mit der Wettrennen-Metapher zusammen, aber es illustriert deren statischen
Aspekt, denn es bezieht sich ja auf das Endklassement. Weitere héufige Ver!:)e.n in
diesem Zusammenhang sind occuper und (se) classer, jedes mit sehr vielfiltigen
Konstruktionsméglichkeiten: occuper nimmt wie die meisten Verben den
Teilnehmer als Subjekt und die Platzierung als Objekt — A occupe une p!afe. un
rang, une position —, aber es kommt auch im Passiv vor, und da ist dann natiirlich
die Konstruktion umgekehrt: la place, la position, le rang est occupé(e) par A. (. Sf)
classer ist noch komplizierter, Subjekt ist zwar immer der Teilnehmer, aber fiir
die Platzierung gibt es sehr unterschiedliche syntaktische Varianten: se classer
en 3 place/position, se classer a la 4° position (mit Préipositionalsynta.gmen),' se
classer 3¢ (mit der Ordnungszahl als ,attribut du sujet’); auflerdem gibt es eine
nicht-reflexive Variante, classer, deren Subjekt wahrscheinlich die Jury wére (und
das Objekt in diesem Fall der Teilnehmer), die aber nur im Passiv verwendet
wird — étre classé 2, étre classé en 2° position -, was es ermoglicht, die Frage
nach dem Agens elegant zu umgehen und den Teilnehmer, wie in den meisten
anderen Konstruktionen, in die Subjektsposition zu hieven.

Das sind die frequentesten Verben fiir den perfektiven Aspekt, dazu kommen
noch andere, die seltener vorkommen: se hisser @ + Rangangabe (vgl. Bsp. 5),
obtenir (obtenir la premiére place, obtenir le maillot jaune, obtenir le m‘eilleur
indice,...), se placer (se placer a la 3* place mondiale, se placer juste dern.ére,. se
placer en pole position,...), étre (étre le numéro 1, étre au 4° rang) und wirklich
seltene, aber interessante Varianten wie pointer (pointer a la 5° place), prendre
(prendre la 3¢ place), se positionner (se positionner en téte de liste, se posil.‘ionne.r
directement derriére X), décrocher (décrocher les trois premiéres places), finir (finir
3¢, mit der Ordnungszahl als ,attribut du sujet®), se situer (se situer en 4° posi-

tion), émerger (A némerge qua la 28° place), und schliefllich ein Ausdruck', daffr
als einziger den Platz zum Subjekt macht: étre attribué a (la 3° place es.t attribuée
a [...], la derniére place du peloton est attribuée a [...]). Man kann s;ch‘fragen,
welche Metaphern genau mit décrocher, pointer und émerger verbunden sujxd un.d
woher sie kommen, wobei pointer und émerger eine gewisse Familiendhnlichkeit
aufweisen - ein horizontales Hervorstechen iiber einer Basislinie.

Das folgende Beispiel illustriert die Verwendung von mehreren der hier
beschriebenen Verben (und zeigt nebenbei, dass auch diese Vielfalt vor allem
der stilistischen Variation dient):
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7) Google, Apple, Samsung ou Sony, quelles sont les marques les plus réputées ?

La marque bavaroise BUW grrive en téte du classement pour la deuxiéme année
consécutive avec un résultat de 78.39/100. Son compatriote germanique Daimler (Mer-
cedes-Benz) pointe & la 5 place (76.58/100) et Volkswagen & la 13° place (74.38/100).
La premiére entreprise américaine est The Walt Disney Company, seconde du classe-
ment avec une note de 77.76/100 tandis que ln manufacture horlogére helvétique Rolex
Serme le podium en prenant la troisiéme place avec 77.23 points.
<http://www.cnetfrance.fr/news/ google-apple-samsung-ou-sony-quelles-sont-les-
marques-les-plus-reputees-39789572. htm>

Manche dieser Verben betonen die aktive Rolle des Teilnehmers (se hisser, se
classer, se positionner, décrocher,...), wihrend andere ihn stirker passiv darstellen,
als Ziel/Empfinger einer Auszeichnung (obtenir, éfre classé, se situer, la place est
attribuée 4 [...]). Erinnern wir uns, dass wir ja noch immer beim perfektiven
Aspekt der Rankings sind, daher werden hier aktive Verben vor allem dazu
verwendet, das starre Schema ein wenig aufzulockern, es lebendiger zu machen,
indem indirekt auf den Kampf, auf das Ringen angespielt wird, die es dem
Teilnehmer erst erméglicht haben, diese oder jene Endplatzierung zu erreichen.
Das obige Beispiel 7 leitet, weil es den Ausdruck arriver en téte du
classement enthilt, bereits zur nichsten Kategorie iiber, nimlich den Ter-
mini, die den ersten Platz des Klassements bezeichnen. Es ist dies natiirlich
die prestigetrichtigste Platzierung. Man findet dafiir die Ausdriicke le pre-
mier rang, la premiére place, la premiére marche du podium (s. 0.). Aber der
Ausdruck, der selbst an der Spitze steht, wenn es darum geht, iiber den ersten
Platz zu sprechen, ist das franzésische Aquivalent von an der Spitze, nimlich
en téte. Es wird mit einer ganzen Reihe verschiedener Verben kombiniert und
bestétigt so die Beobachtung, dass das Franzdsische bei Rankings vor allem die
verbale Kategorie besonders gut ausgebaut hat. Man findet also étre en téte, arri-
ver en téte, courir en téte, se positionner en téte, aber auch (ohne Priposition)
garder la téte, prendre la téte, und wir erinnern hier auch an das trio de téte. In
den meisten dieser Ausdriicke kann téte eine Erweiterung beinhalten, die das
;Klassement als Ganzes‘ oder die ,Gruppe der Mitbewerber* bezeichnet, z. B.
en téte du classement, en téte de peloton (Radfahr-Metapher) und andere. Die
Metapher erscheint auf den ersten Blick simpel: ein Anthropomorphismus,
wie er im Buche steht, kombiniert mit dem Schema von Lakoff / Johnson 1980
OBEN = POSITIV, UNTEN = NEGATIV. Aber die Dinge liegen dann doch nicht so
einfach. Denn das Gegenteil von en téte de peloton, ist nicht etwa *aux pieds du
peloton, sondern: en queue de peloton! Wir miissen also zunichst einmal unsere
ganze Geometrie drehen, denn hier haben wir ein horizontales und nicht ein
vertikales Schema, also VORNE = POSITIV, HINTEN = NEGATIV. Und auflerdem
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miissen wir auf biologischer Ebene umschalten, denn der Kopf von en téte de
gehort nun plétzlich nicht mehr einem Menschen, sondern einem Tier, zum
Beispiel einer Schlange.

Es ist nun an der Zeit, iiber die beiden geometrischen Achsen nachzudenken,
die vertikale und die horizontale. Beide spielen eine wichtige Rolle bei der
Konzeptualisierung von Rankings. Das Prinzip OBEN = POSITIV, UNTEN = NEGA-
T1v, also die vertikale Achse, hingt vor allem in der Wirtschaft mit den Graphiken
zusammen, die die Entwicklung eines Indikators iiber die Zeit darstellen (oder
vielleicht sind diese Graphiken ja auch aus einer Logik heraus entstanden, die
schon vor ihnen existiert hat).’ Auch im Sport und bei den Sportmetaphern
ist diese Achse wichtig, weil sie dem Siegerpodest und der Reihenfolge der drei
Besten entspricht. Aber die wichtigere der beiden Achsen ist bei Rankings, im
Sport wie iiberall anders, eigentlich die horizontale, also die Konzeptualisierung
VORNE = POSITIV, HINTEN = NEGATIV. Es geht um das Bild des Siegers, der
vorne, an der Spitze (franzésisch: ,am Kopf', en téte) liegt, wihrend der Letzte
den Schwanz darstellt (la queue), und die Menge der Mitbewerber das Feld,
franzésisch le peloton. Die Grundmetapher ist die des Wettrennens, das fiir téte
und queue noch einmal metaphorisiert wird, namlich als ein Tier, das lauft.
Beim peloton hat urspriinglich das Stricken die Armee inspiriert, die ihrerseits
das Radrennen inspiriert hat, und dieses inspiriert nun seinerseits alle anderen
Bereiche. Im Sport wird die Metapher des Wettrennens auch in all jenen
Sportarten angewandt, die eigentlich kein Wettrennen enthalten (von Ski iiber
Tennis bis zu FufSball), denn man hat ja immer eine (Leistungs-)Rangordnung,
die in Bewegung, in Verinderung begriffen ist; in der Wirtschaft und in vielen
anderen Lebensbereichen wird die Wettrennen-Metapher ebenfalls auf alle
Indikatoren angewandt, die ein Ranking ergeben konnen.

Diese Konzeptualisierung als Wettrennen leitet nun endgiltig zur
dynamischen Seite der Rankings iiber. Das Wettrennen ist dabei im Ubrigen ein
sehrallgemeines Konzept, es konkretisiert sich manchmal als Wettlauf, manchmal
als Autorennen, manchmal als Pferderennen und sehr oft als Radrennen. Fir
das Laufen als Wettrenn-Metapher gibt es ein sehr schones Beispiel, bei dem
es um ein Ranking der Stidte geht, Albi dans les starting blocks (s. u., Bsp. 11);
fiir das Autorennen haben wir ein Wirtschaftsbeispiel (Beliebtheits-Ranking der
Branchen als Arbeitgeberinnen), dort heifit es: la Hi tech se place en pole posi-
tion. Beim Pferderennen existiert ein besonders origineller Ausdruck, eine gute

10 Diese Metaphern und sprachlichen Mittel wurden detailliert in Lavric / Weidacher
1998 und in Jakel 2003 beschrieben.
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Ilustration der verbalen und metaphorischen Kreativitit des Franzésischen, Um
nimlich eine Fithrung zu beschreiben, die véllig unbestritten ist, kann man vom
Protagonisten sagen, il caracole en téte des concurrents:'*

8) Le Gers caracole en téte parmi les vins blancs
[...] Cette conjonction vignerons-cenologues a pour résultat de voir le département du
Gers caracoler en téte des départements pour la production de vin IGP blanc et de se
classer & la quatriéme position derriére 'Hérault, IAude et le Gard, toutes couleurs
confondues.

<http://www.sudouest.fr/2013/06/15/le-gers-caracole-en-tete-parmi-les-vins-
blancs-1085966-4627.php>

Dieser Ausdruck caracoler en téte, also wortlich vielleicht ,lissig und souverin
an der Spitze herumtinzeln; entspricht der Vorstellung einer miihelosen und
absolut sicheren Fiihrung, wihrend die Konkurrenten sich méchtig anstrengen
und den Fiihrenden doch niemals erreichen kénnen,

9) Audiences TV: R.LS. Police scientifique caracole en téte sur TF1
JEUDI 21 FEVRIER - Avec 24 % de parts de marché, la série policiére de TF1 séme ses

concurrents. France 2, France 3 et M6 forment le reste du peloton avec des audiences
au coude a coude.

Avec 6,4 % de parts de marché, TMC prend la téte des chaines de la TNT,
<http://www.metronews.fr/culture/audiences-tv-r-i-s-police-scientifique-caracole-
en-tete-sur-tf1/mmbvITDYx6GIVa48hM/>

Dieses Beispiel 9 leitet gleichzeitig vom Pferderennen iiber zum Radrennen,
denn es ist darin die Rede vom reste du peloton. Das ist auch die dominierende
Metapher, wenn es um dynamische Rankings im Franzdsischen geht — man
kdnnte beinahe sagen, la course cycliste caracole en téte des sources d’images pour
les classements. Oder, um eine Radsport-Metapher zu bemiihen: Der Radsport
tragt das gelbe Trikot, le maillot jaune, der Bildspenderbereiche.

Trotz dieses langen Exkurses iiber die Wettrennen-Metapher und die
verschiedenen Arten von Rennen sind wir in unserem onomasiologischen Basis-
Schemanoch immer erst beim ersten Platz des Rankings. Fiir diesen gibt es, neben
Metonymien wie la médaille dor oder le titre (die zu Metaphern werden, sobald
man nicht mehr von Sport, sondern z. B. von Wirtschaft redet), eben diese im
Franzosischen in allen sportlichen wie 6konomischen Bereichen hochfrequente
metaphorische Bezeichnung: das maillot jaune, das selbstverstandlich von der

11 Mehr als eineinhalb Millionen Mal auf Google, mit sehr vielen Bildern, die simtlich
nicht ein Pferd zeigen, sondern einen Menschen oder eine Gruppe, der/die gerade
einen sehr groflen Erfolg errungen hat.
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Tour de France kommt. Man findet nur selten Aquivalente im Italienischen und
iiberhaupt keine im Spanischen,? und es eriibrigt sich zu sagen, dass das gelbe
Trikot eben metaphorisch den ersten Platz bezeichnet,"” aber per Metonymie
dann auch fast ebenso oft jenen, der diesen Platz innehat. Im Radsport ist das
maillot jaune das Trikot des Fiihrenden, es gehort also zum imperfektiven
Aspekt; aber der metaphorische Ausdruck wird auch oft fiir perfektive Tatsachen,
nimlich fiir vollendete Siege, verwendet.

Wir geben hier eine Sammlung von typischen Kollokationen (die einmal
mehr den Verb-Reichtum der franzosischen Sprache in diesem Bereich zeigen)
(vgl. auch unten, Bsp. 13):

o obtenir, endosser, revétir, décrocher, remporter, arborer, détenir, garder, étre, rester' le
maillot jaune;

o le maillot jaune des dépenses (Kriterium!), des villes ot il fait bon vivre, des villes les
mieux décorées, des élus locaux (Grundgesamtheit), des entreprises nationalisées."

Gar nicht so selten kommt es iibrigens vor, dass ein Journalist, der besonders
geistreich sein will, die Metapher des gelben Trikots genau dort anwendet, wo es
tatsichlich um den Sport oder sogar um das Radfahren geht:

10) Strasbourg, Bordeaux et Toulouse, trio de téte des villes oi il fait bon pédaler
o Strasbourg, Bordeaux et Toulouse, Top 3 pour les cyclistes - Boursorama
o Véo: le classement des meilleures villes pour pédaler en toute]...] - Terrafe-
ming
o Strasbourg Au top pour les cyclistes - DNA - Derniéres Nouvelles d'Alsace
o Bordeaux, 2¢ ville la plus adaptée aux vélos ? - Sud Ouest

12 In Italienisch gibt es sehr wohl gelegentlich in metaphorischer Verwendung
maglia rosa fiir den Ersten und maglia nera fiir den Letzten, also die entsprechenden
Farben des Giro d’Italia; aber die spanischen Entsprechungen (la roja, el/la maillot
roja, €l maillot negro) kommen ausschliefllich in Radsport-Kontexten vor. Das liegt
vielleicht daran, dass die Farbe der Trikots bei der Vuelta a Espasia in den letzten Jahren
mehrmals gedndert wurde. Man sieht, wie stark diese Art von bildhaften Ausdriicken
einzelkulturell verankert ist.

13 Aufler, wenn man tatsichlich von der Tour de France spricht, dann wire es eine
Metonymie.

14 Mit diesen Verben, rester und étre, bezeichnet das maillot jaune den Inhaber des ersten
Ranges. :

15 In unseren Beispielen bezeichnen le maillot jaune des élus locaux bzw. des entreprises
nationalisées den Inhaber des ersten Platzes.
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Strasbourg décroche le maillot jaune des villes les plus adaptées au vélo, devant
Bordeaux (2¢) et Toulouse (3%), selon un classement réalisé par le magazine Terra
Eco, qui a envoyé un questionnaire d 40 villes et agglomérations.
<http://www.popbuzz.me/fr/p/1420965/>
11) Evénements sportifs: Albi dans les starting blocks

Entre les championnats de France de gymnastique, létape du mondial Ping Tour,
le Tour de France, Albi ne connait pas de baisse de régime quant a lorganisation
dévénements sportifs denvergure nationale voire internationale. Avec un tel rythme,
9 manifestations programmées au calendrier pour les six mois & venir, la ville garde

le maillot jaune des villes les plus sportives de France.

Nest pas ville la plus sportive de France qui veut. La médaille d'or autour du cou,
Albi compte bien garder sa place en montant une nouvelle fois sur la plus haute
marche du podium. Cest donc un programme riche en émotion et en sueur que
nous proposent tous les acteurs de la vie sportive albigeoise. « Un programme qui va
satisfaire les plus exigeants avec beaucoup de temps forts & laffiche », se félicite Michel
Franque, ladjoint & lIa mairie. Le top départ sera donné le 25 avril prochain avec une
étape du Tour de France auto Optic 2000 qui réunira 240 voitures de collections. A
vos marques, préts, partez...
<http://www.albi-info.fr/albi/evenements-sportifs-albi-dans-les-starting-
blocks/2013/04/17/>

Beispiel 11 kombiniert in sehr origineller Weise die verschiedensten Wettlauf-
Metaphern, von den starting blocks {iber den départ, ,Start, und das Signal & vos
marques, préts, partez, bis zum podium und zur médaille dor, und vergessen wird
dabei auch nicht das berithmte maillot jaune.

Vom maillot jaune, das ja entweder den ersten Platz bezeichnet oder die
Person, die ihn hilt, ist es nur noch eine Pedal-Umdrehung zu unserer nachsten
Kategorie, ndmlich der des Ersten, des premier, in einem Ranking. Gegeniiber
den anderen, die seine concurrents oder adversaires sind und die in ihrer
Gesamtheit den peloton bilden, kann der Erste entweder der vainqueur oder
champion sein (perfektiver Aspekt), oder der numéro un bzw., sehr hiufig,
der leader (du moment) (imperfektiver Aspekt).!® Genau genommen sind die
beiden Aspekte nur schwer zu trennen, denn ein Sportler, der heute ein Rennen
oder einen Renndurchgang gewinnt, kann auf diese Weise seine Position im
Gesamt-Weltcup oder in der Weltrangliste verbessern. Andererseits kann der
Weltranglisten-Fiihrende bei Rennen X oder der Tour-de-France-Fiihrende
bei Etappe Y irgendwo im Mittelfeld liegen und so vom Tagessieger iiberholt
werden. Um mit Camus zu sprechen, alle Siege sind immer nur provisorisch.

16 Auch peloton (,Feld, Pulk’) ist imperfektiv, denn es bezeichnet ja die Teilnehmer
wiahrend des laufenden Rennens.
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Sie sind es umso mehr in der Wirtschaft, wo es ja nicht jihrlich abgehaltene
Meisterschaften oder Turniere gibt, sondern stindig sich erneuernde und
verindernde Erhebungen und Statistiken, die jeweils nur eine Momentaufnahme
eines Feldes einfangen, das in stindiger Bewegung und Umordnung begriffen
ist. Wenn aus einer Statistik also dieses oder jenes Unternehmen als bestes
hervorgeht, dann kann das nichts anderes sein als eine momentane Fithrung.
Im Sport ist es iibrigens ganz dhnlich, denn Meister ist man immer nur fiir ein
oder zwei Jahre, und auch die Weltrangliste kann niemand fiir immer anfiihren.

Jene, die langer unschlagbar an der Spitze bleiben, die leaders incontestés,
werden mit metaphorischen Ausdriicken bezeichnet, die auf eine soziale
Hierarchie anspielen: X domine; X régne sans partage sur le marché mondial; X
régne en maitre; X a pris les commandes du Grand Prix.

12) TNT: D8 ravit la premiére place & TMC sur une semaine
La semaine derniére, D8 est passée devant TMC, qui reste néanmoins leader
sur mai.
Tout un symbole. La semaine derniére, D8 sest offert le luxe de détréner TMC du
podium des petites chaines de la TNT. Sur lensemble de la semaine, elle totalise 3,5 %
de part daudience, un record historique pour la chaine rachetée par Canal+ en octo-
bre dernier. En face, TMC (groupe TF1) fait 3,4% de part daudience. D8 ne dépasse
TMC que d’un cheveu, et seulement sur une semaine, mais cest la premiére fois
qulelle détrone TMC qui régne en maitre sur la TNT depuis trois saisons, occupant
ainsi la position de cinquiéme chaine nationale. En mars, déja, elle avait provoqué
un petit séisme en dépassant pour la premiére fois W9 (groupe M6) en part dau-
dience sur un mois (3,2 % contre 2,8 %).
<http://www.lesechos.fr/entreprises-secteurs/medias/actu/0202788503594-
petites-chaines-de-la-tnt-d8-ravit-la-premiere-place-a-tmc-sur-une-
semaine-569666.php>

Die Verben régner und détréner in diesem Beispiel sind ganz eindeutig dem
Bildspenderbereich ,Monarchie’ entlehnt. Die Monarchie wird offensichtlich als
der Prototyp einer stabilen sozialen Rangordnung empfunden. Fiir eine langer
andauernde dominierende Position werden daher gerne Monarchie-Metaphern
bemiiht; allerdings sind diese im Franzosischen weniger hdufig und weniger
vielfiltig als im Italienischen und Spanischen, wo es in den Rankings nur so
von Kaisern und Koénigen, Thronen, Zeptern und Kronen wimmelt. Sollte es
der République francaise tatsichlich gelungen sein, in die Vorstellungswelt ihrer
BiirgerInnen demokratischere Bilder einzuschleusen?

Das obige Beispiel 12 illustriert auch gut die Horizontal-Metapher, also das
Bild vom Wettrennen, bei dem sich das Feld zwischen dem Fiihrenden vorne
und den andern, die mehr oder weniger weit hinten Hegen, aufteilt. Diese
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Konzeptualisierung liegt einer ganzen Reihe von sehr hiufigen Ranking-
Ausdriicken zugrunde: Da sind z. B. die Prépositionen devant und derriére (vgl.
Bsp. 1 und 12 fiir devant, 1, 3 und 8 fiir derriére),"” oder verbale Ausdriicke wie se
placer/se situer devant/derriére/entre. Die umgekehrte Perspektive transportiert
das Verb suivre, in Ausdriicken wie suivi de, suivi par, les concurrents doivent
suivre. Genau genommen gibt es je nachdem, ob das Verb aktiv oder passiv
verwendet wird, einen Perspektivenwechsel vom Verfolger hin zum Fijhrenden
und umgekehrt: Y suit X versus X est suivi par Y. Bei solchen riumlichen
Ausdriicken stehen oft Angaben, die die Weite des Abstands zwischen den
Konkurrenten prazisieren: (étre/arriver/se placer/se situer) largement devant,
juste derriére, directement derriére, loin derriére, d quelques rangs derriére; suivre
de prés, de loin, und der Ausdruck aus Bsp. 12: X ne dépasse Y que d’un cheveu
(,nur um Haaresbreite®).

Auch in diesem Bereich st6flt man auf unerwartete und sehr originelle
Ausdrucksweisen. Eine davon hangt mit der Wettlauf-Metapher zusammen, und
zwar in ihrer Variante als Radrennen:

13) LE TOP 50 DES P-DG

« COMBIEN gagnent les patrons ? » Lhebdomadaire « LExpansion » publie cette
semaine une enquéte sur les rémunérations des P-DG [...]. Létude d’Airy Routier
révéle [...] le top 50 du patronat.

Le « Vanessa Paradis » du dividende - sinon du dessous de table - cest sans conteste
(controle antidopage 4 lappui), Michel David-Weill, gérant de la banque Lazard. [...].
Viennent ensuite dans la liste de « 'Expansion », certains des dirigeants des groupes
privés les plus importants. [...]. Jacques Calvet fait partie du lot avec plus de 2 mil-
lions de francs de ressources annuelles,

Le maillot jaune du public: Jean Gandois

Suivent, sucant la roue des patrons du privé, les P-DG du public. Le « maillot
jaune » des entreprises nationalisées, cest Jean Gandois, P-DG de Péchiney, [...]. A
quelques rangs derriére Jean Gandois, on remarque Michel Albert, lauteur de la
célebre émission de télé « Vive la crise », Raymond Lévy de Renault, Jean Peyrelevade,
de 'UAP...

<http://www.humanite.fr/node/130760>

Sucer la roue, wortlich: ,an dem Rad des Konkurrenten, den man verfolgt,
saugen: Was fiir ein sprechendes Bild, das im Ubrigen hier in einem
Textausschnitt steht, der - um die Gagen von Managern zu beschreiben - die
Radsportmetapher systematisch entwickelt, vgl. maillot jaune und contréle

17 Bsp. 6 (ein vertikales Beispiel!), enthilt die Priposition avant.
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antidopage.* Das Bild vom Saugen am Rad des Vordermannes existiert auch in
Spanisch (chupar rueda),” es bezieht sich auf die Technik des ,im Windschatten
Fahrens' (vgl. Gabillon 2009): Ahnlich wie Zugvogel platzieren sich die
Fahrer wihrend des Rennens in einer Art V-Formation, sodass sie durch den
jeweiligen Vordermann vor dem Wind geschiitzt sind und sich weniger
anstrengen miissen. Nur der Vorderste muss dabei mehr Energie aufbringen,
daher wechseln einander die Rennfahrer in dieser Position meist ab. Die Vor-
stellung vom Saugen erklirt sich durch die physische Nahe des Vordermannes,
aber auch durch das Konzept des Vorteils, des Schmarotzens. In der Wirtschaft
wird diese Metapher konsequenterweise dort verwendet, wo ein Unternehmen
die Produkte der anderen kopiert (vgl. etwa Microsoft sigue chupando rueda sin
aportar nada nuevo al mercado). In unserem Beispiel 13 kann man das Bild so
interpretieren, dass die Manager der staatlichen Betriebe indirekt von den hohen
Gagen der Manager in der Privatwirtschaft profitieren, um selbst auch hohere
Gehilter zu verlangen,

Nun kommen wir zu den Verben des dynamischen Aspekts, des
Wettrennens - also nicht jene, die einen Zustand beschreiben (suivre, étre/se
placer/se situer devant/derriére) (perfektive Sichtweise), sondern diejenigen, die
eine Veranderung, eine Umstellung der Rangordnung ausdriicken (imperfektive
Sichtweise); Ein Teilnehmer am (wirklichen oder metaphorischen) Rennen
kann einen anderen z. B. devancer oder doubler, also iiberholen; er kann passer
devant oder s'imposer devant lui. Und auch hier gibt es den Perspektivenwechsel
zwischen aktiver und passiver Verwendung der Verben: X dépasse Y/ X devance Y
versus Y est devancé par X, Y se voit devancé par X, Y se fait doubler/dépasser
par X. Und umgekehrt kann X refomber derriére Y, mit einem aktiven Verb, das
die Perspektive des Verlierers ausdriickt. Diese horizontale Wettlauf-Metapher,
mit den Positionen vor oder hinter einem Konkurrenten und den stindigen
Verinderungen in der Reihenfolge, steht im Zentrum des Ranking-Frames und
des dynamischen Aspekts der Rangordnungen. iy

Im Bereich der Wirtschaft, wo Rankingsja meist einmal im Jahr erstellt werden,
kann man beobachten, wie der dynamische Aspekt sehr hiufig dadurch-entsteht,
dass bei der Darstellung des aktuellen Rankings die Verinderungen gegeniiber
dem vorjahrigen mit-thematisiert werden (par rapport & lannée derniére, depuis
lannée derniére,...). Durch den Vergleich zweier Momentaufnahmen, die ein

18 Mit einem kleinen Abstecher ins Showbusiness, cf. die Anspielung auf Vanessa Paradis,
wenn es um einen Spitzenverdiener geht.

19 Man findet im Spanischen allerdings noch haufiger seguir a rueda oder seguir larueda
und im Italienischen seguire a ruota.
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Jahr auseinanderliegen, entsteht eine Dynamik in der Reihenfolge, die wiederum
den Positionsverdnderungen in einem Wettrennen nahekommt. So kann ein
Konkurrent z. B. progresser dune place, passer de la 5° place a la 12¢, gagner/
perdre une place, étre relégué a la 2° place. (Dieses Passiv-Verb, étre relégué, wird
typischerweise auch fiir sehr schlechte Platzierungen, bis hin zum letzten Platz,
gerne verwendet: étre relégué en queue de peloton, étre relégué au dernier rang.)
Kurioserweise findet man in solchen Texten dann auch vergleichsweise oft
Konzeptualisierungen auf der vertikalen Achse, also Steigen und Fallen: So kann
ein Protagonist évoluer (= monter) de 4 rangs, monter au 9 rang, remonter d la
3¢ place, tomber & la 2¢ place, chuter de la 6° & la 8 position; man spricht von une
ascension oder une chute — aber auch oft, ohne deutliche vertikale Orientierung,
von une évolution / une progression oder une régression. Eine ganze Reihe
solcher Ausdriicke vereint das folgende Beispiel, in dem es um ein Ranking der
israelischen Unternehmen nach ihrer Beliebtheit bei den Arbeitnehmern geht:

14) Les meilleures entreprises pour étre heureux en Israél.
Classement des 10 premiéres entreprises
Qui sont les dix premiers? Cette année, Intel occupe la premiére place, et cumule
Plus de 8 années consécutives classées en premiére ou en deuxiéme position. [...]
Hevrat Hashmal (EDF en Israél) se positionne directement derriére Intel, en
seconde position, gagnant notamment une place, depuis lannée derniére. [...]
La troisiéme place est attribuée a Teva, lentreprise dont tous les Israéliens aiment 4
sevanter. [...] Cette année, le géant de l'industrie pharmaceutique gagne également
uneplace. [...]
En quatriéme position se situe lentreprise high tech HP Israel, qui évolue de quatre.
rangs depuis lannée derniére. Trois grandes sociétés de high tech font leur entrée
cette année dans la liste des 10 entreprises les plus prisées: Microsoft, qui passe de
la 11* a la 5 position, Google Israél, qui fait sa fulgurante évolution depuis la.
25' place jusqua la 7', et enfin Amdocs, qui gagne 8 places pour se situer en
9 position. [...]
Les positions 6 et 8 sont occupées respectivement par les grandes banques israélien-
nes Hapoalim et Leumi. Lascension des entreprises high tech a infligé une régression
d'une place @ chacune dentre elles mais elles restent toujours en compétition. [...]
Google Israél (7) continue sa remarquable ascension en se positionnant pour la
premiére fois dans le top 10. Malgré son impressionnante réputation en termes de
conditions de travail, elle na jamais obtenu la premiére place. |...]
Le public pourra étre surpris de la montée au 9™ rang d’Amdocs, souvent assimilée
a une société
« militaire ». [...] Enfin, la derniére place du peloton est attribuée au géant ali-
mentaire Strauss.
<http://www.ufe-israel.com/les-meilleurs-entreprises-pour-etre-heureux-en-
israel/>
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Beim dynamischen Aspekt der Rankings kann man, wie wir das gerade getan
haben, Verben sammeln, die eine Positionsverinderung beschreiben; man
kann sich aber auch jene ansehen, die das Halten einer bestimmten Position
trotz der Bemiihungen der Konkurrenz ausdriicken: étre en téte, courir en téfe,
rester en téte, garder la téte, consolider sa premiére place / sa place de leader.
Diese Ausdriicke leiten iiber zum wahrscheinlich wichtigsten und sprachlich
vielfiltigsten Bereich der Rankings, namlich der Konkurrenz zwischen dem
Ersten und seinen Verfolgern. Der wichtigste Verfolger ist dabei natiirlich der
Zweite, der mit dem Ersten in direktem Wettbewerb um die Fiihrung steht.
Dieses Duell zwischen den beiden Spitzenreitern, qui se disputent la premiére
place, zieht die Aufmerksamkeit der Analystinnen und JournalistInnen
unweigerlich auf sich, sei es nun im sportlichen oder im wirtschaftlichen Bereich
(vgl. auch oben, Bsp. 1):

15) GP 250: Aoyama plus prés du titre que jamais
Malmené depuis trois Grands Prix, Hiroshi Aoyama a repris lavantage 4 loccasion
de lavant-derniére épreuve de la saison.
Le pilote Honda sest en effet brillamment imposé sur le circuit de Sepang. Long-
temps devancé par Jules Cluzel et Marco Simoncelli, Aoyama a pris la téte peu aprés
la mi-course, et d la force du poignet a réussi & semer ses adversaires. Derriére, Jules
Cluzel sest mis par terre, tout comme Mike Di Meglio et Alvaro Bautista. Quant
& Marco Simoncelli, il a_cédé sa deuxiéme place sur la ligne darrivée & Hector
Barbera. A la veille du Grand Prix de Valence, Aoyama compte dix-neuf points
d'avance sur Simoncelli. Il faudrait désormais un miracle pour que Ultalien décroche
un second titre de champion du monde.
<http://www.motorevue.com/site/ gp-250-aoyama-plus-pres-du-titre-que-
jamais-44746.html>

Samsung dépasse Nokia et talonne Apple
Déja relégué & la deuxiéme place sur le marché des smartphones par Apple, Nokia

se voit devancé également par Samsung.
Les points communs entre Samsung et son concurrent a la pomme sont décidément

de plus en plus nombreux. Alors que le Galaxy SII s'habille aussi désormais d'un
blanc a la maniére de l'iPhone 4, Samsung talonne la compagnie de Steve Jobs sur le
marché du smartphone.

Suite 4 une progression fulgurante sur le marché, le coréen atteint les 19,2 millions
de smartphones vendus au 2° trimestre, et se place donc entre Apple (20,3 millions),
et Nokia (16,7 millions), Le combat pour la premiére place va donc, rage entre
Samsung et Apple, le premier comptant sur la sortie de son Galaxy SII sur le marché
nord-américain, tandis que lautre espére garder la téte avec son futur iPhone 5 et la
sortie de son iCloud, une solution de cloud computing pour mobile.
<http://www.silicon.fr/samsung-depasse-nokia-et—talonne-apple—57662.html>

16

Rutd
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17) Samsung leader incontesté de la téléphonie mobile
Le coréen est numéro un pour tous les types de téléphones portables, y compris les
smartphones, oti il ravit la premiére place a Apple.
Selon un bilan du premier trimestre 2012 publié mardi par le cabinet IDC, le groupe
coréen prend la premiére place des fabricants de téléphones, y compris sur le créneau
des téléphones multifonctions, ou il passe devant Apple. [...] IDC souligne que la_
course entre Apple et Samsung est restée serrée durant tout le trimestre, et explique
la premiére place de Samsung par ses « relations anciennes avec les opérateurs dans
plusieurs marchés. »

<http://www.latribune.fr/technos-medias/telecoms/20120501trib000696384/
samsung-leader-inconteste-de-la-telephonie-mobile- html>

Die drei Beispiele illustrieren eine ganze Reihe von Aspekten, die hier schon
behandelt worden sind, von den nominalen Ausdriicken fiir den ,Fiihrenden’ -
champion (Bsp. 15), leader incontesté, numéro un (Bsp. 17) — iiber die Verben
und verbalen Ausdriicke fiir den Sieg und die Fithrung, bis hin zu den Verben
fiir Rangverinderungen - s'imposer, prendre la téte, décrocher un titre (Bsp. 15),
dépasser, devancer, reléguer & la deuxiéme place, garder la téte (Bsp. 16), prendre
la premiére place, passer devant (Bsp. 17). Die Beispiele bringen aber auch einige
interessante Neuigkeiten, z. B. das Verb talonner (Bsp. 16) fiir ,sehr nahe folgen -
eine anthropomorphische Metapher, die es tibrigens auch im Italienischen und
im Spanischen gibt (it. tallonare, sp. pisar los talones); vom Sinn her entspricht
talonner ziemlich genau sucer la roue, entstammt aber dem Metaphernfeld des
Laufens und nicht mehr dem des Radrennens. Im Italienischen gibt es dafiir
noch weitere Korperteil-Metaphern, denn man kann dort einem Konkurrenten
auch alle spalle oder alle calcagna folgen.

Beispiel 15 bringt einen weiteren interessanten Ausdruck, semer ses
adversaires, also seine Gegner hinter sich lassen, wortlich: sie ,ausstreuen. Es
gibt ihn in verschiedenen Varianten: semer les/ses concurrents (vgl. Bsp. 9), semer
le peloton, semer les autres coureurs. Es ist immer dasselbe Bild des Fithrenden,
der den anderen davonlduft oder davonfihrt, wihrend die Konkurrenten hinten
bleiben, aber weil jeder unterschiedlich schnell ist, verteilen sie sich auf seiner
Spur wie Korner, die er ausgesit hitte.® Im Italienischen gibt es diesen Ausdruck
auch, seminare gli avversari, und er hat sogar eine singularische Variante:
seminare lavversario.!

20 Wenn ich (E. L.) diesen Ausdruck lese, denke ich unweigerlich an den berithmten
Kampf der Horaces und der Curiaces bei Corneille...

21 ,Der Gegner muss in diesem Fall als Gruppe gedacht werden, damit die Metapher
nicht verfilscht wird.
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Um die ,Ernte aus diesen Beispielen zu vervollstindigen, kann man
z.B.bemerken, dass es eine Reihe von Ausdriicken gibt, die Rangordnungswechsel
als mehr oder weniger freiwillige Ubertragung von Besitz konzeptualisieren:
Da ist zunichst prendre la téte (Bsp. 15), prendre la premiére place (Bsp. 15),
reprendre lavantage (Bsp. 15), bis hin zu céder sa place (Bsp. 15) und schliefSlich
ravir la premiére place (Bsp. 17; vgl. auch Bsp. 12).

Bei den Metaphern findet man schliefflich, nicht sehr iiberraschend, alle
Varianten des Kampfes und auch des Krieges: étre malmené (par ladversaire)
(Bsp. 15), le combat pour la premiére place va faire rage (Bsp. 16). (Vgl. batailler
pour la premiére place in Bsp. 1.) Dagegen erscheint die Wettrennen-Metapher
in Bsp. 17, la course est restée serrée, vergleichsweise richtiggehend harmios. ..

Was hat unser Corpus fiir den ,Wettlauf“ zwischen Erstem und Zweitem
noch an originellen und bildhaften Ausdriicken zu bieten? Sehr eigenartig
erscheint z. B. das Verb disposer de (son adversaire) im Sinne von ,einen Gegner
besiegen, wortlich: ,iiber ihn verfiigen'?? Der Ausdruck kommt aus dem Tennis,
dort ist er sehr gingig (Nadal avait disposé de son adversaire en trois sets (7-5 6-3
7-6)), aber wir haben dafiir auch Beispiele aus dem Fufball und aus dem Ringen
gefunden. Bestimmend ist hier offensichtlich die Vorstellung von der Macht, die
durch den Sieg errungen wird. Damit disposer de zum Einsatz kommen kann,
muss es jedenfalls einen einzelnen Gegner geben, und dieser wird fast immer
als adversaire bezeichnet (123.000 Belege auf Google), und nicht als concurrent
(nur 4 Belege).

Auflerdem gibt es, zusétzlich zu Verben wie occuper oder se positionner,
ein ganz spezielles Verb, das die aktive Seite des Erringens eines Sieges
hervorkehrt: sadjuger un titre (it. aggiudicarsi), als ob der Sportler selbst auch
gleichzeitig die eigene Jury wire (es gibt da eine gewisse Ahnlichkeit mit dem
oben erwihnten ravir, also den Titel stehlen, aber sadjuger ist dem gegeniiber in
gewisser Weise ,legitimistischer”). Eine schéne, ganz frische Metapher liegt mit
X impose son rythme, les concurrents doivent suivre 4 marche forcée vor. Andere
Darstellungen des Sieges sind weniger kimpferisch: sortir gagnant, retrouver
son leadership, lemporter oder finir par lemporter (vgl. Bsp. 1). Von einem sehr
dynamischen Konkurrenten kann man auch behaupten, il a révolutionné le
classement (eine Sozialmetapher) oder il a provoqué un séisme (eine geologische
Metapher, vgl. Bsp. 12 und dt. Erdrutschsieg). Und schlieflich kann ein Witzbold
unter den Kommentatoren auch einen Satz mit einer originellen Spiel-Metapher
prigen und sagen: le jeu des chaises musicales se poursuit en téte des rankings.

22 Bernard Colombat hat uns diesen Hinweis gegeben, herzlichen Dank!
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Wir beenden diesen Beitrag mit einer Erinnerung an jene, die in den Rankings
nicht vorne, sondern ganz hinten kommen, die grands « loosers » [sic], wie in
einem unserer Beispiele steht, also mit einem Wort: les derniers, die Letzten. Wir
haben schon mehrere Ausdriicke zitiert, mit denen sie beschrieben werden: ils
arrivent en derniére position, ils se classent au dernier rang, ils sont relégués en
queue de peloton. Sie haben aber ganz alleine fiir sich auch eine sehr schone
und sprechende Metapher, die noch dazu international ist (denn man findet sie
im Italienischen und im Spanischen, aber auch im Deutschen und wer weif3,
in welchen Sprachen noch): Es ist das Bild vom Schlusslicht, von der lanterne
rouge. Das ist eine Technik-Metapher, noch préziser eine Fahrzeug-Metapher,
die daher kommt, dass an einem Fahrzeug hinten ein rotes Licht angebracht sein
muss. Wir haben dafiir ein originelles Beispiel gefunden, das sehr gut passt, um
unsere Sammlung und unsere Argumentation hier nun abzuschlieffen;

18) La filiere porcine francaise lanterne rouge européense
Les bons résultats techniques des éleveurs de porcs frangais ne suffisent pas & com-
penser les insuffisances industrielles. Pour la compétitivité, La France se classe au
cinquiéme et dernier rang des principaux producteurs de porcs en Europe selon une
étude réalisée par Uifip (Institut technique du porc).
<http://www.ouest-france.fr/actu/AgricultureDet_-La-filiere-porcine-francaise-
lanterne-rouge-europeenne_3640-2199699_actu.Htm>

4. Schluss

Bei der Prisentation des Ranking-Feldes haben wir uns an eine onomasiologische
Grundstruktur gehalten und en passant auch noch die konzeptuellen Metaphern,
insbesondere die dominierende Wettlauf-Metapher, vorgestellt. Der Reichtum
an sprachlichen Mitteln, den wir hoffentlich iiberzeugend illustrieren konnten,
entspricht paradoxerweise vielleicht gerade der Banalitit der Inhalte: Alle diese
Texte kdnnte man genau genommen auch durch nummerierte Listen ersetzen —
der Kern der Information bliebe erhalten. Aber gerade da besteht die Kunst
und das Koénnen der Journalistinnen darin, aus einer solchen Rangordnung
einen interessanten Text zu machen, indem man die Platzierungen vergleicht,
begriindet, kommentiert, und indem man - das ist der fiir uns interessante
Aspekt — vor allem die sprachlichen Mittel variiert. Unsere Beispiele haben
gezeigt, wie geschickt dabei die AutorInnen oft zur groflen Freude ihrer
LeserInnen wie auch der linguistischen Ranking-OlogInnen vorgehen.

Unser Schluss will weniger eine Zusammenfassung des Gesagten sein, als
vielmehr eine Einladung zum Weiterdenken und Weiterforschen. Wir hoffen
gezeigt zu haben, wie vielversprechend solche Forschungen sein kénnen — denn
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der konzeptuelle Bereich der Rankings, der uns in samtlichen Medien téglich
begegnet, erscheint als ein sehr reiches Feld, in dem noch etliche Punkte vertieft
werden konnten. Forschen konnte man z. B. iiber verschiedene Sprachen und
{iber die Fachdiskurse verschiedener Ficher, wie auch iiber einzelne Teilkonzepte
des Frames und deren typische Metaphorisierungen, iiber die lexikalische
und syntaktische Kohirenz innerhalb von Ranking-Texten, und vieles andere
mehr. Und diese Aufforderung zur Wahrnehmung der Rankings richtet sich
nicht nur an die Wissenschaft, sondern auch an die Didaktik: Denn auch die
Fachsprachen-Didaktik, und insbesondere die Didaktik der Wirtschaftssprache,
hat bisher die Rankings in ihrer Bedeutung noch nicht fiir sich entdeckt.” Man
miisste die lexikalischen, syntaktischen, konzeptuellen und textuellen Mittel der
Rankings in den Unterricht integrieren, und dafiir miisste man diese zunéchst
genau beschreiben, wobei man die Studierenden in die Aufgabe des Sammelns
und Beschreibens mit einbezichen kdnnte.

Diese Wahrnehmungs- und Beschreibungs-Blindheit istim Ubrigen Teil einer
viel umfassenderen Liicke, oder, wenn man es positiv formulieren mochte: Es
gibt einen ganzen breiten Teilbereich der Fachsprachen, der noch weitgehend
seiner Entdeckung und Beschreibung harrt. Rankings sind nur eine interessante
Nische innerhalb dessen, was wir als ,die mittlere Schicht” der Fachsprachen
bezeichnen. Diese Schicht liegt, was den Fachlichkeitsgrad angeht, in der Mitte
zwischen der hochspezifischen Fachterminologie bzw. der Formelsprache
einerseits und den generellen gemeinsprachlichen Mitteln andererseits, aus
denen sich fachsprachliche Diskurse speisen. Neben den Rankings gehdren
zu dieser ,mittleren Schicht‘ z. B. die quantitativen Ausdriicke, weiters
Ausdriicke fiir Ursache und Wirkung, und schlieflich eine Reihe stilistischer
,Procédés’“ die Werner Forner (vgl. Forner 1985, 1988 und 1998) schon in
den neunzehnhundertachtziger Jahren beschrieben hat (Nominalisierung,
Nominalspaltung, Verbalspaltung, Relationsverben), um nur einige Beispiele zu
nennen.

Wie die Rankings, die man ja in den Fachsprachen mehrerer unterschiedlicher
Doménen gleichermafen antrifft, so sind die sprachlichen Mittel der
,mittleren Schicht“ generell nicht einer Einzeldisziplin zugehdrig (wie es die
Terminologie ist), sondern sie bedienen ganze Biindel verwandter Facher, fiir

23 Einzige Ausnahme: Das Lehrbuch von Obenaus / Weidacher 1992 widmet den
Rankings ein ganzes Kapitel.

24 Wir selbst haben die quantitativen Ausdriicke intensiv erforscht, cf. Lavric / Weidacher
1998 sowie Lavric 1998 und 2001. Cf. auch, fiir die entsprechenden Metaphern, Jékel
1994 und 2003.
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die sie charakteristisch sind. Zum Beispiel konnte man die Mittel erfassen, die
typischerweise verwendet werden, um die Ergebnisse statistischer Erhebungen
wiederzugeben - diese sind sicher fiir mehrere Ficher relevant, von den
Naturwissenschaften bis zur Soziologie und den gesellschaftswissenschaftlichen
Disziplinen, aber wahrscheinlich lassen sich auch charakteristische
Unterschiede feststellen. Und die Ausdrucksweisen fiir Ursache und Wirkung
smd vielleicht nicht dieselben in der Technik und in der Biologie, aber gewisse
Uberschneidungen diirfte es dennoch geben.

Die Tatsache, dass es diese ,,mittlere Schicht“ gibt, sollte uns auch zu denken
geben, was die Struktur der Sprache und ihrer Varianten betrifft, und sollte uns
abbringen von der Vorstellung der Fachsprachen als streng getrennter, jeweils
fiir sich existierender Einzel-Codes. Stattdessen hat man sie sich so dhnlich
vorzustellen wie kommunizierende Gefifle, oder wie Berglandschaften mit
einzelnen Spitzen extremer Einzelfachlichkeit (z. B. in den Terminologien
gewisser Ficher: Herzchirurgie, Quantenphysik etc.), die aber aus breiten
Hochebenen auftauchen, welche mehreren Disziplinen gemeinsam sind - eben
die ,,mittlere Schicht -, wobei die nicht spezialisierte Allgemeinsprache als tief
darunterliegende tektonische Platte zu denken wire.

Das Ranking-Thema ist schlieflich auch anfillig fiir tiefer gehende
philosophische Reflexionen, wenn man zum Beispiel der kritischen Frage
nachgeht, warum in unseren modernen Gesellschaften Rankings so omniprisent
sind, warum eine so grofie Anzahl von Lebensbereichen als sportlicher
Wettbewerb konzeptualisiert werden, und was all diese Rangordnungen mit
unserem Blick auf die Wirklichkeit tun, Warum wollen wir immer Konkurrenz
erleben, warum wollen wir stets ein Klassement erstellen und die/den Beste/n
finden? Pervertiert das nicht unseren Bezug zu Menschen und Dingen?
Gesellschaftlich gesehen kénnten wir fragen, wann und wieso wir denn
angefangen haben, so zu funktionieren, und wer davon profitiert. Welche
Auswirkungen hat unsere kollektive Ranking-Sucht auf unsere menschlichen
Beziehungen? Hindert sie uns nicht vielleicht am Gliicklichsein?

Wir werden diese Fragen hier nicht weiter verfolgen, denn sie gehen weit iiber
unseren bescheidenen linguistischen Ausgangspunkt hinaus. ..
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