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Timo Heimerdinger

DIE MEDIALITAT DES SEEMANNS
Kulturelle Vorgeschichte einer steilen Karriere

Die Seefahrt ist ein Menschheitsthema.! Das Meer, die Menschen, die Schiffe —
in dieser Konstellation werden Kriege gefiihrt und Schlachten geschlagen, es
werden Giiter transportiert, die eine Hélfte der Welt wird neu entdeckt, der an-
deren Halfte der Welt wird gleichzeitig entflohen. Auf dem Meer wird die Aus-
einandersetzung mit der Urgewalt der Elemente gesucht — und wenn es zu die-
ser Auseinandersetzung kommt, dann ist sie unausweichlich. Am Ende stehen
entweder Sieg und Bewéhrung oder aber die Niederlage und - im ganz wort-
lichen Sinn - der Untergang, im schlimmsten Fall der Tod. Meer, Mensch,
Schiff - das bedeutet Abschied und Wiederkehr, Fernweh und Heimweh, Auf-
bruch und Schiffbruch, Verlassen und Wiederfinden, Ausgesetztheit und Si-
cherheit, Wagnis und Resignation. Die Seefahrt ist ein Menschheitsthema.
Doch was wissen wir »Landratten« wirklich iiber das Leben und die Arbeit auf
Schiffen und woher wissen wir das? Wir wissen viel und wenig zugleich. Wir
wissen viel, weil in unseren Képfen, kaum wird das maritime Sujet angespro-
chen, sogleich ein wahrer Bildersturm unserer Fantasie einsetzt: Da sind Segel-
schiffe mit gebldhten Segeln, ferne Linder, Hafenkneipen, Akkordeonkldnge,
hohe Wellen und schweres Wetter, harte Jungs mit weichem Gang, durchzech-
te Nachte und tédtowierte Unterarme - die Liste spontan sich einstellender
Assoziationen ist lang. Diese assoziativ sich einstellenden Bilder mégen indivi-
duell variieren, doch dhneln sie sich zumeist.

Aber: Nur in den seltensten Fallen basieren diese Vorstellungen auf eigenen
maritimen Erfahrungen. Denn iiber diese verfiigen nur die wenigsten von uns.
Weniger noch: Wir verfiigen nicht einmal iiber die Anschauung dessen, was auf
den Schiffen vor sich geht, geschweige denn was im fernen Hafen geschieht
oder nicht geschieht.

Der Grund hierfiir liegt in der Spezifik des Seefahrtsberufes selbst. Wenn die
mmom._m:ﬁm arbeiten, dann sind sie weg, wenn sie zu Hause sind, dann haben sie
rei.

Wie sollen bei dieser Konstellation realititsnahe Eindriicke entstehen? Dieser
Asymmetrie kann sich keiner der Beteiligten entziehen, die Seeleute nicht und
die Landbewohner erst recht nicht. Das Leben im maritimen Beruf ist von der
grundlegenden, auch mit modernen Kommunikationsmitteln nie vollstandig
aufhebbaren Meer-Land-Dichotomie gepriigt. Totale Anwesenheit und tota-
le Abwesenheit wechseln sich ab. Der Seemann ist gewissermaRen ein Dauer-
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migrant, dessen Abschiede und Wiederkiinfte immer nur temporaren Charak-
ter haben.? Diese lebensweltliche Unverfiigbarkeit des Seemannes auf der ei-
nen Seite ist es, die eine umso reichere kulturelle Bildproduktion auf der
anderen Seite bedingt. Was wir iiber die Seeleute auch wissen, denken, fan-
tasieren, es stammt in aller Regel aus zweiter Hand, ist also vermittelt. Der
Seemannsberuf ist ein erzdhlender und erzdhlter, mit anderen Worten: ein
medialer.

Doch bedeutet dies, dass alles nur erfunden und erdichtet ist, was wir an Bil-
dern kennen und mit uns tragen? Ist alles das nur Seemannsgarn? Eine sol-
che Annahme griffe zu kurz, sie hiel3e vor allen Dingen, unsere Kultur als voll-
stdndig literarisierte zu begreifen, die »Kultur als Text«Metapher in diesem
Sinne zu verabsolutieren. Sicher: Literatur, Film und die Kiinste sind wichtige
und michtige Agenturen mentaler Bilder, und speziell was das maritime Sujet
angeht ist dieser Einfluss uniibersehbar: In der Literatur gibt es eine lange und
breite Tradition der maritimen Thematik. Doch es gibt noch andere Faktoren,
die sozialhistorisch und politisch so bedeutsam waren, dass sie nicht vergessen
werden sollten. Auch sie haben zur Medialitat des Seemannes beigetragen,
bzw. genauer noch: Sie haben sie zu nutzen verstanden.

Mit einigen historischen Aspekten dieser medialen Vermittlung der Seemanns-
figur mochte ich mich hier ngher beschiftigen. Ich gehe dazu auf zwei Kam-
pagnen ein, die beide im 19. Jahrhundert stattfanden und die fiir die Aus-
pragung populdrer Seemannsbilder von groRer Bedeutung waren: der Aufbau
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der deutschen evangelischen Seemannsmission und die wilhelminische Flot-
tenpropaganda. Sie stellen wichtige kulturelle Vorgeschichten dessen dar, was
sich dann im 20. Jahrhundert ereignete: die mediale Ausformulierung und viel-
faltige Einbettung der Seemannsfigur in unsere populdre Kultur in Form von
Schlagern, Comics und Filmen - ich nenne als Stichworte nur Freddy Quinn,
Popeye und Hans Albers. Ferner werde ich eine kleine Typologie popularer
Seemannsbilder vorstellen, die fiir die aktuelle Popularkultur nach wie vor be-
deutsam sind und die sich auch auf der Basis der beiden genannten Kampagnen
entwickeln konnten.

Mit diesen mochte ich mich jedoch nun als kulturellen Vorgeschichten unserer
heutigen Situation beschéftigen, nicht etwa, weil sie den Beginn der ganzen Ge-
schichte um die Seemannsfigur darstellten, sondern weil sie als Beginn der mas-
senmedial gezielt betriebenen inhaltlichen Befrachtung der Seemannsfigur gel-
ten konnen. Die Seemannsfigur wurde hier jeweils in einer bestimmten Weise
inszeniert, um beim Publikum spezifische gewiinschte Effekte zu erzielen. Es
geht also um Medialitdt und Propaganda bzw. Agitation.

Seemannsmission

Machen wir also einen Sprung ins 19. Jahrhundert, als die Seefahrt in vielen
Fillen tatsdchlich noch eine Fahrt ins Ungewisse und ein hartes Geschaft war.
Wie die Reise verlief, war oft genug von den unkalkulierbaren Wechselfdllen
der Witterung abhangig, man konnte in Héfen festsitzen, tage- oder wochen-
lang nutzlos gegen den Wind ankreuzen oder gar, wenn es ganz schlimm kam,
von Schiffbruch und Seenot bedroht sein.

Der Seemannsberuf war durch einen Wechsel zwischen den Extremen be-
stimmt: Auf die strapaziésen Reisen unter groRen korperlichen Entbehrungen
folgten Phasen des Hafenaufenthalts und des Landgangs. In den Hafenstadten
herrschte ein reger Betrieb. Die Seeleute warteten auf eine neue Heuer, hatten
die Taschen voller Geld und zégerten nicht, es nach den Wochen der Strapazen
auch auszugeben. Dafiir gab es verschiedene Moglichkeiten: Gliicksspiel und
Gasthduser sind hier ebenso zu nennen wie iiberteuerte Schlafstitten oder
das gesamte Feld des horizontalen Gewerbes. Dem Hamburger Johann Hinrich
Wichern, einem protestantischen Theologen, war dieses Treiben schon im Jahr
1845 ein Dorn im Auge, er sah die dringende Notwendigkeit, eine »Fiirsorge fiir
Matrosen« aufzubauen. Wer dies nicht glaube, der »wage an einem Sonntag
Nachmittag den Weg durch das leicht zu findende Quartier unserer Vorstadt
St. Pauli. Dort wird das mehr oder weniger treue Bild der Hiilfe fordernden
Zustinde unter den Matrosen zu finden sein.«?

Wie auch immer man diese »Zustdnde« unter moralischen Gesichtspunkten
betrachten mag, gewisse Problemlagen bestanden ohne Zweifel. Gerade auch
im Ausland waren die Seeleute ganz und gar auf sich selbst gestellt, so konn-
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ten sie leicht das Opfer betriigerischer oder ausbeuterischer Machenschaften
werden.

Wichern war der Motor der sogenannten »Inneren Mission« einer pietistisch-
karitativ ausgerichteten Bewegung mit deutlich konservativbiirgerlichem Ein-
schlag. Hier waren eine Vielzahl an Einzelinitiativen und Aktivitdten zusam-
mengeschlossen, die allesamt aus dem Impuls eines gelebten Glaubens der tad-
tigen Nachstenliebe auf die dringenden sozialen Fragen des 19. Jahrhunderts
zu reagieren suchten. Armen- und Waisenfiirsorge waren hier ebenso vertreten
wie u.a. auch die entstehende Seemannsmission.

Doch der Aufbau der Seemannsmission verlief zunédchst sehr schieppend, die
Spendengelder tropfelten sparlich. Deutschland war — ganz anders als etwa
England - keine Seefahrernation. Die Probleme der Seeleute waren weiten
Kreisen der Bevolkerung ganzlich unbekannt, und so diimpelte der Aufbau der
Seemannsmission einige Jahrzehnte vor sich hin.

Im Jahr 1885 wurde von der »Inneren Mission« schlieRlich beschlossen, mit
einer groRer angelegten Kampagne auch den Anhéngern im Binnenland die
Problematik plastisch vor Augen zu fithren, um damit die Spendenwilligkeit
anzukurbeln. Ein eigens fiir eine Vortragsreise freigestellter Marinepastor
fand klare Worte, als er 1889 knapp skizzierte, was das Leben des Seemanns
ausmache: »harte Arbeit, hartes Leben, karger Lohn, viel Gefahr — und im
Gegensatz dazu wildes Durchbrechen, stiirmischer GenuR, taumelndes Ab-
weichen vom Wege der Sitten: das ist Alles.«*

Doch neben der Vortragsreise bediente sich die »Innere Mission« noch einer
anderen Moglichkeit der Vermittlung. In den Fliegenden Bldttern aus dem Rau-
hen Haus, dem Hausblatt Wicherns und gleichzeitig wichtigsten Medium der
»Inneren Mission«, wurden regelmaRig Artikel veroffentlicht. Mit teilweise
drastischen Mitteln wurde das Leben der Seeleute dargestellt. Mit ihrem Le-
ben auf schwankendem Grund und fern der Heimat mussten sie den Lesern
als durch und durch bedrohte Subjekte erscheinen. Die fehlende Balance
zwischen Ruhe und Arbeit und die ungleichméRige Rhythmik des Alltags fin-
det demnach ihren Héhepunkt beim Landgang im Zielhafen. Die Ausfithrun-
gen hierzu lesen sich wie ein Reizwortkatalog fiir anstindige, fromme Biir-
ger. Gewalt, Hurerei, Alkoholgenuss, Gliicksspiel und Prasserei bestimmen das
Bild:

»Branntwein und Dirnen, Spiel und Orgien, aus deren Bereich alle guten Geis-
ter fliechen, und aus denen her helles Kreischen und wiistes Briillen, tobender
Gesang und wildes Fluchen, wieherndes Lachen und stampfender Tanzschritt
in die Nacht hinausschallen - - dort bleibt das Geld der Trunkenen, Ver-
fiihrten, bis zur Bewultlosigkeit Betdubten, die am néchsten Tage in tiefem
Ekel am Leben und an sich selbst verzagen - und im néachsten Hafen es wieder
ebenso machen!«3

Es wird hier also eine Seemannsfigur entworfen, die dem Wertekanon der »In-
neren Mission« vollig entgegensteht. Der Seemann wird zum Gegenentwurf
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biirgerlicher Wertevorstellungen, er ist damit der Un-Biirger schlechthin. »Kir-
che«, »Familie« und »Vaterland« sind die zentralen BezugsgrofRen, mit denen
sich das konservativprotestantische Milieu der »Inneren Mission« einordnen
ldsst und von denen sich der Seemann nur allzu leicht entfernt.

Die Strategie geht auf, die Gelder flieRen und in der Folge konnen in etlichen
Hafenstiddten Seemannsheime eingerichtet werden. Sie erweisen sich als effi-
ziente Institutionen der Vermittlung des gesamten biirgerlichen Wertekanons.
Hier kann all das verwirklicht werden, was im Kontext der »Inneren Mission«
als gut erkannt worden war: Sauberkeit, Bildung, Selbstbeherrschung, Ord-
nung und natlirlich religiose Betreuung.

Bei all dem ist eines unverkennbar: In dem MaR, wie generalisierend und mit
drohend apokalyptischem Timbre das Seemannsleben dargestellt wird, er-
scheinen die Verhéltnisse im Seemannsheim ideal und aufgerdumt.

So bildete also beim Aufbau der Seemannsmission die dargestellte Seemanns-
figur gewissermaRen ein Gegenprogramm zum Kanon biirgerlicher Tugenden.
Ohne Heimat, Gott und Familie, impulsiv, rauschhaft und exzessiv wurde der
Seemann dargestellt. Er fungierte als Spendenanlass und als Zielobjekt karitati-
ver Bemiihungen. Die Seemannsmission trat fiir fromme, biirgerliche Werte
ein, dafiir benotigte sie jedoch propagandistisch gerade das Gegenbild des
auller Rand und Band geratenen Seemanns, der sich wild und nicht zuletzt
leidend durchs Leben schlug. Dieses Bild wurde gezielt aufgebaut und auf
verschiedenen medialen Wegen iiber Jahre hinweg dem Publikum vermittelt.
Die Propaganda verfehlte ihre Wirkung nicht.

Flottenpropaganda

Dies lédsst sich auch fiir die zweite Kampagne sagen: die kaiserliche Flotten-
propaganda. Verglichen mit ihr war die Kampagne der »Inneren Mission« fast
schon eine Marginalie. Mit der kaiserlichen Flottenpropaganda sprechen wir
ein Ereignis an, das zu seiner Zeit hinsichtlich des medialen Aufwands, der
politischen Bedeutung und der finanziellen Ausstattung bislang ohne Beispiel
gewesen war.

Unter den vielen Spleens Kaiser Wilhelms II. war einer besonders ausgepragt:
seine Affinitit zu allem, was mit der Seefahrt zu tun hatte. Bei dem einmal als
»ranghdchsten Marineenthusiasten«® titulierten Kaiser diagnostiziert der Kie-
ler Historiker Michael Salewski eine »oft naivkindliche Vorliebe fiir alles, was
blau war und schwamm.«’ Die Flottenpropaganda zielte jedoch auf mehr, als
auf die Befriedigung personlicher Vorlieben des Kaisers. Es ist dariiber schon
viel geschrieben und gesagt worden, daher soll hier der grobe Rahmen geniigen:
Der Kaiser wollte eine Flotte, diese kostete viel, sehr viel Geld, dafiir brauchte
er die Zustimmung des Reichstags, und die war nicht ohne die Zustimmung der
Fraktionen des Zentrums und der konservativen Agrarier zu erlangen. Die Be-
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volkerung musste also hinter der Idee stehen, es galt, fiir die Flottenidee auf
breiter Front Stimmung zu machen. Und dafiir wurden propagandistisch und
organisatorisch alle Register gezogen. Der Startpunkt der Aktion kann mit der
Berufung des ehrgeizigen Seeoffiziers Alfred von Tirpitz (1849-1930) zum
Staatssekretdr im Reichsmarineamt im Marz 1897 gesehen werden. Er war ein
begabter Lenker des Propagandaapparats, im Juni richtete er innerhalb des
Reichsmarineamtes das sogenannte Nachrichtenbiiro® ein, mit dessen Hilfe er
rasch maRgeblichen Einfluss auf die gesamte Offentlichkeitsarbeit in Sachen
»Flottenbau« gewann. Die Kampagne selbst startete im August 1897, ihre
vorlaufigen Hohepunkte erlebte sie mit der Verabschiedung der Flottengesetze
im Reichstag am 10. April 1898 und am 14. Juni 1900. Mit der Durchsetzung
dieser Gesetze hatte es Tirpitz geschafft, den Flottenbau per Gesetz zu sichern,
und damit war die Kampagne erfolgreich gewesen.

Auch wenn das Hauptaugenmerk des Nachrichtenbiiros auf der Steuerung
der Presse lag, so ldsst sich insgesamt eine Propaganda konstatieren, die »alle
Formen des gedruckten und gesprochenen Worts, der Demonstration und des
Bildes« zu nutzen verstand.®

Das Bemiihen des Reichsmarineamts, sich der damals modernsten Mittel
zu bedienen, schlug sich z.B. in einem umfangreichen Bilderdienst nieder, es
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wurden Bildsammelreihen, Wanderausstellungen oder Besuchsfahrten un-
terstiitzt. Von besonderer Attraktivitit fiir das Publikum waren solche Ver-
anstaltungen bei denen der Kaiser selbst zugegen war.'® Entscheidend war
die Aktivierung einer Massenbewegung, die den Marinegedanken populari-
sierte, in diesem Zusammenhang ist auch die maritime Motivik auf dem da-
mals noch neuen Medium der Ansichtskarte zu nennen, das sich ab Mitte der
1890er Jahre, also gewissermaRen noch »rechtzeitig« zur Flottenpropaganda,
rasch verbreitete.

Doch was hat das alles nun mit dem Seemann zu tun, ging es bei der Flotten-
propaganda nicht primér um Schiffe? Anhand der Zeitschrift Uberall habe ich
mich mit dieser Frage befasst und untersucht, welches Bild vom Seemann hier
vermittelt wurde. Die Uberall war eine auf ein Massenpublikum gerichtete II-
lustrierte des Flottenvereins, die das damals hochmoderne Medium der Foto-
grafie in extenso nutzte, und die sowohl in ihrer inhaltlichen Ausrichtung als
auch ihrer medialen Konzeption in der Verkniipfung von Bild und Text als pa-
radigmatisch fiir die gesamte Flottenpropaganda gelten kann. Und tatséch-
lich: In der Uberall geht es keineswegs nur um Schiffe, sondern auch um die Be-
satzung, die Matrosen. Diese regelméRige Darstellung des Schiffspersonals
iiberrascht keineswegs, wenn man sich vor Augen hélt, wie wichtig das Per-
sonal fiir den Betrieb der Schiffe ist.

Der Zusammenhang ist, so wird bereits in der Probenummer betont, ein sym-
biotischer: »Eines mull dem anderen entsprechen, denn Eines ohne das Andere
ist werthlos.«!1 Die Flotte ist also nur so gut wie die Mannschaft, die sie bedient.
Umgekehrt wird die Mannschaft automatisch zum Reprasentanten der Werte,
fiir die die Flotte stehen soll: Patriotismus, Weltgeltung, Modernitit und tech-
nologisch-wirtschaftliche Kraft.

Doch die Einbindung der Matrosenfigur in die Propaganda hat noch einen
weiteren Grund: In einer auf Popularisierung angelegten Publikumsschrift ist
die Darstellung von Menschen unerldsslich. Um breite Leserschichten er-
reichen zu kénnen, geniigt es nicht, nur 6konomischstrukturell, politisch oder
technisch zu argumentieren. Es sind Gestaltungselemente notig, die durch
Bezug auf die menschliche Dimension der Leserschaft emotionale Zugangs-
moglichkeiten zu der behandelten Materie verschaffen.

Wie sieht dieses Bild nun inhaltlich aus?

Vier wichtige inhaltliche Punkte lassen sich identifizieren. Die Matrosen wur-
den erstens als junge, patriotische Figuren gezeigt, sie waren Reprisentanten ei-
ner nationalen Idee. Zweitens beherrschten sie die monumentale, gigantische
Schiffs- und Waffentechnik, die als Superlativ innerhalb der damaligen Zeit
verstanden wurde. Uber die Beherrschung dieser Technik stellte sich gleichzei-
tig Teilhabe daran her, der elitdre, mit dem Gefiihl des Stolzes gekoppelte Cha-
rakter der Technik firbte auf die Mannschaft ab. Dies ist auch im dritten
Aspekt wirksam, der Inszenierung des Matrosen innerhalb eines militdrischen
Minnlichkeitsparadigmas. SchlieRlich sind auch Momente der sentimenta-
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len Emotionalisierung zu beobachten: In unterhaltsamen Gedichten und Ge-
schichten werden die Matrosen als kameradschaftliche, mit personlichen Zii-
gen gezeichnete Menschen dargestellt, dies erleichtert in einem Publikumsblatt
wie Uberall den Lesern und Leserinnen die Identifizierung,

Es wurde also insgesamt ein militdrisch-médnnliches Bild vom Seemann ver-
mittelt, das ihn als diszipliniert, sportlich, durchtrainiert, ordentlich und auf-
gerdumt zeigte. Der Seemann war der Musteruntertan schlechthin; mit der
Teilhabe am technologischen Aushingeschild des Kaiserreichs, der Flotte,
wurde er selbst zum Aushéngeschild des konservativ-militaristischen wilhel-
minischen Selbstverstindnisses: schmuck im Matrosenanzug, strammstehend,
jung, frisch und Klar.

Zusammenfassung und Vergleich

Vergleicht man nun die Kampagnen um den Aufbau der Seemannsmission und
die Flottenpropaganda, so ergeben sich signifikante Ahnlichkeiten, aber auch
Unterschiede. Die Ahnlichkeiten sind auf struktureller Ebene zu finden: In
beiden Fallen ging es darum, fiir ein bestimmtes groReres Projekt populédr Stim-
mung zu machen, das Publikum zu sensibilisieren bzw. zu mobilisieren, um
letztendlich Gelder fiir die Umsetzung der Projekte bereitstellen zu konnen.
Die Seemannsfigur erfuhr in beiden Zusammenhéngen eine Funktionalisie-
rung im Sinne des Gesamtprojekts, die personalfigiirliche Konturierung des
Seemanns war in beiden Fillen ein zentraler Bestandteil der Vermittlungs-
arbeit, auch wenn es dabei um so unterschiedliche Dinge wie die Einrichtung
von Seemannsheimen bzw. den Bau von Kriegsschiffen ging. Weiterhin ver-
gleichbar sind die Kampagnen in der Hinsicht, dass in beiden Fillen klare poli-
tische, ideologische bzw. weltanschauliche Haltungen fiir die Aktivititen be-
stimmend waren und sich diese inhaltlichen Ausrichtungen eindeutig auf die
Gestaltung der Seemannsfigur auswirkten. Die Unterschiede zeigen sich vor al-
lem auf der inhaltlichen Ebene und konnten kaum deutlicher sein. Das eine
Mal wurde - bezogen auf die zivile Schifffahrt - der Seemann als inkorporierte
Invertierung aller biirgerlichen Werte und damit als Un-Biirger dargestellt. Das
andere Mal - bezogen auf die militidrische Schifffahrt - erschien er als strammer
Untertan und damit als Musterbiirger. Es zeigen sich also zwei diametral ent-
gegengesetzte Bildmuster. Und doch: Ganz so getrennt sollten wir sie nicht se-
hen, zumindest nicht in ihrer weiteren Wirksamkeit fiir die popularkulturelle
Bildproduktion, denn dort vermischen und verkniipfen sich die Elemente bis-
weilen zwang- und problemlos, die eigentlich aus den getrennten Sphiren der
zivilen bzw. militdrischen Schifffahrt stammen. Nur ein Beispiel hierfiir: Der
Matrosenanzug, urspriinglich Bestandteil einer militdrischen Uniform, hat
auch in die Populérkultur und die Darstellungen ziviler maritimer Zusammen-
hénge Eingang gefunden.
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Pierre et Gilles: Les deux marins (1993)

Sechs Bildmuster vom Seemann

Warum verlief nun die Karriere des Seemanns in der Populérkultur so steil?
Wenn wir uns die beiden Bildmuster »Un-Biirger« und »Musteruntertan«in der
Zusammenschau ansehen, so ergibt sich ein breites Spektrum an Bedeutungs-
elementen der Seemannsfigur, das zu Beginn des 20. Jahrhunderts aufwendig
in den beschriebenen Kampagnen popularisiert wurde und im Zusammen-
spiel mit literarischen und kiinstlerischen Traditionen, sowie dem partiell si-
cherlich auch vorhandenen Wissen iiber lebensweltliche Zusammenhinge
der Seefahrt in kollektiven Bildhaushalten zur weiteren kulturellen Ver-
arbeitung als eine Art Baukastensystem zur Verfiigung steht. Der Neu- und Re-
kombination der einzelnen inhaltlichen Zuschreibungen steht nichts mehr
im Wege.

Dabei ergeben sich folgende sechs Bildtypen, in denen der Seemann erscheint.
Es handelt sich dabei um Zuschreibungsmuster, die ein breites Spektrum an Be-
deutungsfacetten abdecken, und die die Variationsbreite der Figurgestaltung
skizzieren. Der Seemann erscheint als stark, wild, gesellig, frei, erotisch oder
leidend. Diese Topoi stellen Stilisierungen der Seemannsfigur dar. Sie grei-
fen bestimmte Aspekte der seeménnischen Lebenswelt auf, isolieren sie aus
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dem Gesamtzusammenhang und iiberhdhen sie. Mit diesen Topoi werden
leicht wiedererkennbare Muster erzeugt, die eine klare Zuordnung zur See-
mannsfigur aufweisen und sich damit fiir die populdrkulturelle Verwendung
anbieten. Vollstdndig ist diese Typologie freilich nicht, es gibt auch Bedeu-
tungselemente, die hier nicht berlicksichtigt werden, so etwa den Aspekt
des revolutiondren Matrosen, oder den des todesmutigen Kampfers, wie er
etwa in der Kriegspropaganda erscheint. Ich beschrinke mich auf jene Aspek-
te, die in der Folgezeit fiir die populédrkulturelle Verarbeitung besonders be-
deutsam wurden.

Der starke Seemann ist ein ganzer Kerl. Das Muster des starken Seemanns
nimmt seinen Ausgang in den Bedingungen der seeminnischen Arbeit auf
Segelschiffen. Sie ist gekennzeichnet durch hohe korperliche und psychische
Anforderungen. Der starke Seemann nimmt diese Herausforderung an und
meistert sie. Dieser Figurentypus des starken Seemanns steht in einem engen
Bezug zum militdrischen Ménnlichkeitsideal, wie es etwa auch in der kai-
serlichen Marinepropaganda transportiert wurde. Der Seemann erscheint als
positive, lebenstiichtige und betont méannliche Figur.

Der wilde Seemann lebt seine Bediirfnisse hemmungslos aus, Geld spielt dabei
fiir ihn keine Rolle. Das Muster des wilden Seemanns fuRt darauf, wie Beob-
achter Seeleute in den Hafenstddten wahrnehmen konnen: Sie erkennen in
ihnen Figuren, die die Grenzen der Wohlanstidndigkeit sprengen. Alkohol,
Gliicksspiel, lautstarke Geselligkeit, der sorglose Umgang mit Geld und das
ungehemmte Ausleben sexueller Bediirfnisse sind hierbei die zentralen Zu-
schreibungen. Im Figurentypus des wilden Seemanns findet eine Verldngerung
dieser Vorstellungen iiber die Hafensituation hinaus statt. Der Seemann ver-
hélt sich demnach nicht nur im Hafen wild, er ist es vielmehr angeblich von Na-
tur aus selbst.

Der Topos des geselligen Seemanns zeigt die Figur als Gruppenwesen. Aus-
gehend von dem Umstand, dass die Mannschaft auf dem Schiff in Enge zu-
sammenarbeiten muss, hat sich die Vorstellung etabliert, dass Kameradschaft
fiir Seeleute eine besondere Rolle spielt. Weil sie sowohl ihre Arbeitszeit als
auch ihre Freizeit mit denselben Leuten verbringen, werden sie als gesellig ima-
giniert. Der gesellige Seemann gilt als kommunikatives Gruppenwesen, nicht
als einzelgédngerisches Individuum.

Die Heimat des freien Seemanns ist das Meer und eigentlich die ganze Welt. Er
ist frei, weil er umherreist und nicht an einen bestimmten Ort gebunden
scheint, sondern als Vagabund in Erscheinung tritt. In gewisser Weise ist er
die Komplementarfigur zum wilden Seemann, denn wihrend jener all die Ver-
haltensweisen auf sich vereint, die der Landbewohner wihrend des Landgangs
wahrnehmen kann, werden in der Figur des freien Seemanns die Momente
gebiindelt, die sich der landseitigen Anschauung entziehen. Die Freiheit des
Seemanns ist die Summe der Imaginationen, die der Landbewohner dariiber
hegt, was der Seemann wohl erleben mag, wenn er den Augen entschwunden
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Freizeithemd mit Werbe- bzw. Bekenntnis-Aufdruck (um 1990)

ist. Es sind genau die Dinge, die dem Landbewohner wegen seiner Ortlichen
Gebundenheit unmdoglich sind: Exotik, Abenteuer, Ungebundenheit und Er-
fahrung der Fremde.

Der erotische Seemann ist eine Projektionsfldche fiir Fantasien verschiedener
Art. Romantische Vorstellungen von empfindsamer Sanftheit und jugendlicher
Schonheit kdnnen dabei ebenso eine Rolle spielen wie die von ungeziigelt hef-
tiger, anonymer Leidenschaft. Heteroerotische Auspriagungen stehen neben
homoerotischen. Der Topos vom schonen Matrosen erscheint dabei als eine
Variante des erotischen Seemanns, denn verschiedene Merkmale kOnnen seine
Attraktivitdt ausmachen: seine Jugendlichkeit, seine Schonheit, seine Fliich-
tigkeit und Unverfiigbarkeit, seine virile Kraft, vielleicht aber auch nur seine
Uniform.

Schlieffllich der leidende Seemann. Den leidenden Seemann beilen die Hun-
de. Er hat Pech gehabt und bekommt all die negativen Aspekte seines Berufs
zu spiliren. Schwere Arbeit, mangelnde Solidaritdt unter der Mannschaft, Be-
lastungen durch schlechtes Wetter und seine angeschlagene Gesundheit ma-
chen ihm nicht nur zu schaffen, sondern bringen ihn auch in Gefahr. In der
Figur des leidenden Seemanns wird die Gestalt eines Ausgegrenzten und Aus-
gelieferten gezeichnet.
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Fazit

Der Seemannsberuf bietet sich wegen seiner Unverfiigbarkeit fiir die mediale
Uberformung und Vermittlung geradezu zwingend an. Zwar sind die zwei Kam-
pagnen keineswegs voraussetzungslos - sie kniipfen an starke literarische und
visuelle Traditionen an -, aber sie sind in ihrer Gezieltheit und Massenwirk-
samkeit doch neuartig. An ihrem Ende stehen vornehmlich mediale Muster
vom Seemann, der nun leicht in andere Formen populdrer Kultur {iberfiihrt
werden kann. Wir beobachten ausgehend von sozialhistorisch beschreibbaren
Bedingungen und Eigenheiten der Seefahrt {iber ideologisch und politisch ge-
steuerte Bildpragungen eine Medialisierung und das hei3t gewissermaflen eine
kulturelle Verselbststindigung der Bildmuster, die uns dann auch zu Hans Al-
bers, zum Ahoj-Brause-Matrosen oder zu den Bildikonen von Pierre et Gilles
fiithren kénnen.

Gleichwohl: Allzu selbststdndig sollten wir die Bilder auch nicht denken, eine
vollstandige Trennung zwischen der Wirklichkeit des Lebens und der Wirk-
lichkeit der Bilder zu denken ist wenig sinnvoll. Es ist, so hoffe ich gezeigt zu ha-
ben, gerade die lebensweltliche Wucht der Seefahrt, die als Treibstoff unsere
kulturellen Imaginationen in Fahrt zu bringen vermag.

In diesem Artikel prasentiere ich hauptsdchlich Ergebnisse aus meiner Dissertation, auf ein-
zelne Verweise wird hier verzichtet. Vgl. Timo Heimerdinger: Der Seemann. Ein Berufsstand
und seine kulturelle Inszenierung (1844-2003). K6ln, Weimar: Bohlau 2005. — 1) Ekhart Ber-
ckenhagen: Schiffahrt in der Weltliteratur. Ein Panorama aus fiinf Jahrtausenden. Hamburg:
Die Hanse 1995 (Schriften des Deutschen Schiffahrtsmuseums 40), 336 S. — 2) Vgl. Timo
Heimerdinger: Homo migrans — bewegte Menschen und bewegte Phantasien. In: Volkskunde
in Rheinland-Pfalz, Heft 2, 2005, S. 28-36. — 3) Johann Hinrich Wichern: Fliegende Blatter aus
dem Rauhen Hause zu Horn bei Hamburg, Jg. 1845, S. 193 f. —4) Paul Gerhard Heims: Im Rau-
schen der Wogen, im Branden der Flut. Leipzig: Hirt 1890, S. 8. —5) Paul Gerhard Heims: See-
spuk. Aberglauben, Mirchen und Schnurren in Seemannskreisen. Leipzig: Hirt 1888, S. 264.
Innahezu jedem Artikel der Fliegenden Blitter wird die allgemeine sittlich-moralische Gefahr-
dung der Seeleute in den Hafenstddten als Problem benannt. — 6) Susanne Wiborg: Albert Bal-
lin. Hamburg: Ellert & Richter 2000, S. 58. —7) Michael Salewski: Wilhelm II. und die See. Der
Dreizack gehort in unsere Faust. In: Volker Plagemann (Hg.): Ubersee. Seefahrt und Seemacht
im deutschen Kaiserreich. Miinchen: Beck 1989, S. 44. — 8) Offiziell hieR die Stelle »Abthei-
lung fiir Nachrichtenwesen und allgemeine Parlaments-Angelegenheitenc, hausintern erhielt
sie das Kiirzel M II. — 9) Einzig der Bereich der Illustrierten, so merkt Kamberger an, wurde
konsequent und eigentlich unverstindlicherweise vernachléssigt; vgl. Klaus Kamberger: Flot-
tenpropaganda unter Tirpitz. Offentliche Meinung und Schlachtflottenbau 1897-1900. Wien,
Diss., 1966, S. 85. — 10) Ein weiteres Beispiel sind die hdufig anzutreffenden bildlichen Dar-
stellungen des Kaisers oder Teile seiner Familie in maritimen Kleidern wie Matrosenanzug
oder Admiralsuniform. Sie halfen, den Kaiser mit dem Flottengedanken eng in Verbindung zu
bringen, worauf dieser gesteigerten Wert legte. — 11) »Unsere Flotte 1888, 1898, 1903«. In:
Uberall, 1. Jg., Probenummer, 1898, S. 6.
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Stella Donata Haag

CHARAKTER UND CHARADE
Star-Persona und vestimentarer Widerstand in Hans Albers’
maritimen Filmen

Hans Albers, der blonde Hans, der Hamborger Jung - das klingt nach Nebel-
horn und Schifferklavier, das riecht nach christlicher Seefahrt, nach Tang
und Teer und Rum. Ein Star ist immer Effekt eines Medienverbundes, der
so auch post mortem weiter produktiv ist, und doch nehmen bei einem Film-
star die Filme eine zentrale und privilegierte Position ein. Schaut man sich aber
das Lebenswerk des Schauspielers Hans Albers an, seine Filmrollen von
RauscHGOLD (1917) bis KEIN ENGEL 1ST 50O REIN (1960), so liegt die Assoziation
mitdem Maritimen allerdings nicht zwangsldufig nahe. Auch wenn man bei der
Archiologie seines Star-Images die Stummfilmrollen auRen vor lassen kann, da
hier sein Name noch recht weit unten auf der Besetzungsliste stand und sich
von seinem in dieser Zeit typischen Rollenfach als Salonléwe und Gentleman-
Verbrecher spater nur noch wenige Spuren finden, sprechen die Zahlen eine
deutliche Sprache: Von den 50 Tonfilmen, in denen er zwischen 1929 und 1960
auftrat, spielen nur elf im weitesten Sinne im maritimen Milieu. In sechs dieser
Filme ist er selbst Seefahrer, doch als aktiver Seemann nie der einfache Ma-
trose, sondern immer Kapitdn (BOMBEN AUF MONTE CARLO, UNTER HEISSEM
HimMEL, KAPT'N BAY-BAY), und sei es »i. R.« wie im spiten Film DAs HERZ VON
ST. PAULL Nur in den deutlich verhalteneren und melancholischen Rollen als
Pensiondr in GROSSE FREIHEIT NR. 7 und dem miiden Quasi-Sequel AUF DER
REEPERBAHN NACHTS UM HALB EINS ist er einer aus der Mannschaft. Ofter aber
tritt er nur als Passagier auf - als heimkehrender Abenteurer in DER WEISSE
DAmON, ehemaliger Fliegeroffizier in UNTER GELBER FLAGGE und F.P. 1 ANT-
WORTET NICHT — oder er hat einen zwar dem Meer verbundenen, aber nicht see-
mannischen Beruf wie als Hafenpolizist in DER DRAUFGANGER oder als altern-
der Taucher in DER MANN IM STROM.

Ziel dieses Beitrages ist es, anhand eines konkreten und eingeschrinkten Un-
tersuchungsgegenstandes, namlich der von Albers getragenen Kleidung, An-
haltspunkte fiir die Mechanismen zu finden, die diesen »einzigen groRen Star
des deutschen Kinos vom Stummfilm bis zur Nachkriegszeit«! fiir ein so groRes
Publikum iiber einen so langen Zeitraum attraktiv machten. Zentral ist hierbei
das in fast allen Filmen gepflegte Image als Draufgénger mit seinem - in dieser
Auspragung moglicherweise spezifisch deutschen — Reiz des Widerstédndigen:
der Held als Rebell, der aber nicht zum Méirtyrer wird, sondern sich die Welt
mit Selbstbewusstsein und Chuzpe anverwandelt, bis sie nach seinen Regeln



