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	Name Antragsteller/in
	
	Matrikelnummer
	ab 1.9.2011



Betrifft:
Anerkennung von Prüfungen für das Masterstudium Strategisches Management an der Fakultät für Betriebswirtschaft der Universität Innsbruck (Curriculum im Mitteilungsblatt der Leopold-Franzens-Universität Innsbruck, Studienjahr 2006/2007, 25. Stück, ausgegeben am 19. April 2007, unter Nr. 188 kundgemacht)

	
	Im Rahmen des Studiums 
	Semes-terstun-den
	ECTS-Anrech-nungs-punkte
	Für das Masterstudium Strategisches Management anzuerkennen als:
	Semes-terstun-den
	ECTS-Anrech-nungs-punkte

	
	     
	
	
	
	
	

	
	an der Universität
	
	
	
	
	

	
	     
	
	
	
	
	

	
	positiv beurteilte Prüfungen 
(genaue Bezeichnung der Prüfung/Lehrveranstaltung, Datum)
	
	
	
	
	

	1.
	     
	     
	     
	Pflichtmodul Managementforschung
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Empirisches Design und Methoden der Managementforschung*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Anwendungsorientierte Managementforschung*
	2
    
	5
    

	2.
	     
	     
	     
	Pflichtmodul Strategie und Leadership
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Strategie und Leadership*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Strategie und Leadership*
	2
    
	5
    

	3.
	     
	     
	     
	Pflichtmodul Strategische Markenführung
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Markenführung und strategische Positionierung*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Multikulturelle Markenstrategie*
	2
    
	5
    


	4.
	     
	     
	     
	Pflichtmodul Innovation und Entrepreneurship
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Entrepreneurship, Innovation und Unternehmensgründung*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Unternehmerische Prozesse*
	2
    
	5
    

	5.
	     
	     
	     
	Pflichtmodul Verteidigung der Masterarbeit
	
	2,5
    

	6.I
	
	
	
	Vertiefung Multikulturelle Markenführung
	
	

	
	
	
	
	vier Wahlmodule aus folgendem Katalog:
	
	

	6.I.1.1
	     
	     
	     
	Wahlmodul Interkulturelle Markenführung und -pflege
	4
    
	10
    

	1. 
	     
	     
	     
	VU Instrumente der interkulturellen Markenführung*
	2
    
	5
    

	2. 
	     
	     
	     
	SE Kontaktpunktmanagement*
	2
    
	5
    

	6.I.1.2
	     
	     
	     
	Wahlmodul Markenbezogenes Verhalten
	4
    
	10
    

	3. 
	     
	     
	     
	VU Markenbeziehung von Stakeholdern*
	2
    
	5
    

	4. 
	     
	     
	     
	SE Markenbeziehungen von KonsumentInnen*
	2
    
	5
    

	6.I.1.3
	     
	     
	     
	Wahlmodul Unternehmens- und Ladenmarken im Handel
	4
    
	10
    

	5. 
	     
	     
	     
	VU Markenarchitekturen im Handel*
	2
    
	5
    

	6. 
	     
	     
	     
	SE Gestaltung von Kontaktpunkten mit Ladenmarken*
	2
    
	5
    

	6.I.1.4
	     
	     
	     
	Wahlmodul Multikulturelle Markenforschung
	4
    
	10
    

	7. 
	     
	     
	     
	VU Methoden und Techniken der Markenforschung*
	2
    
	5
    

	8. 
	     
	     
	     
	SE Multikulturelle Markenforschung*
	2
    
	5
    


	6.I.1.5
	     
	     
	     
	Wahlmodul Marken im Internet
	4
    
	10
    

	9. 
	     
	     
	     
	VU Marken im Internet*
	2
    
	5
    

	10. 
	     
	     
	     
	SE Online-Marken-Communities*
	2
    
	5
    

	6.I.1.6
	     
	     
	     
	Wahlmodul Marken-Monitoring
	4
    
	10
    

	11. 
	     
	     
	     
	VU Markenstärke*
	2
    
	5
    

	12. 
	     
	     
	     
	SE Marken-Monitoring-Systeme*
	2
    
	5
    

	6.I.2
	     
	     
	     
	das weitere Wahlmodul:
Wahlmodul gemäß § 8 Abs. 4
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	     
*
	
    
	
    

	
	     
	     
	     
	     
*
	
    
	
    

	
	
	
	
	
	
	

	6.II
	
	
	
	Vertiefung Strategie und Innovation
	
	

	
	
	
	
	vier Wahlmodule aus folgendem Katalog:
	
	

	6.II.1.1
	     
	     
	     
	Wahlmodul Wissens- und Innovationsmanagement
	4
    
	10
    

	13. 
	     
	     
	     
	VU Wissen und Innovation in Unternehmen*
	2
    
	5
    

	14. 
	     
	     
	     
	SE Change-Management*
	2
    
	5
    

	6.II.1.2
	     
	     
	     
	Wahlmodul Unternehmerisches Denken und Handeln
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Unternehmerisches Denken und Handeln*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Unternehmensgründung*
	2
    
	5
    


	6.II.1.3
	     
	     
	     
	Wahlmodul Globales strategisches Management
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Globales strategisches Management*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Probleme des globalen strategischen Managements*
	2
    
	5
    

	6.II.1.4
	     
	     
	     
	Wahlmodul Strategie- und Change-Management-Forschung
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Erforschung von Strategie und Wandel*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Methoden der Strategie- und Change-Management-Forschung*
	2
    
	5
    

	6.II.1.5
	     
	     
	     
	Wahlmodul Strategisches Management von Non-Profit-Organisationen
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Führung von Non-Profit-Organisationen*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Strategisches Management öffentlicher Unternehmen*
	2
    
	5
    

	6.II.1.6
	     
	     
	     
	Wahlmodul Kreativität, Innovation und Wandel
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Innovationsprozesse*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Gestaltung kreativer Prozesse*
	2
    
	5
    

	6.II.2
	     
	     
	     
	das weitere Wahlmodul:
Wahlmodul gemäß § 8 Abs. 5
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	     
*
	
    
	
    

	
	     
	     
	     
	     
*
	
    
	
    


	6.III
	
	
	
	Vertiefung Freizeitwirtschaft und Tourismus
	
	

	
	
	
	
	vier Wahlmodule aus folgendem Katalog:
	
	

	6.III.1.1
	     
	     
	     
	Wahlmodul Tourismus und Freizeitindustrie
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Tourismuswirtschaft*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Tourismus und Freizeitindustrie*
	2
    
	5
    

	6.III.1.2
	     
	     
	     
	Wahlmodul Tourismus und Freizeitverhalten
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Freizeitverhalten und Tourismus*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE KonsumentInnenverhalten im Tourismus*
	2
    
	5
    

	6.III.1.3
	     
	     
	     
	Wahlmodul Tourismusplanung und -entwicklung
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Planungs- und Entwicklungsprozesse im Tourismus*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Tourismusplanung und -entwicklung*
	2
    
	5
    

	6.III.1.4
	     
	     
	     
	Wahlmodul Freizeit-, Dienstleistungs- und Tourismusforschung
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Methoden und Techniken der Freizeit-, Dienstleistungs- und Tourismus-Forschung*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Forschungsdesigns für Freizeit, Dienstleistung und Tourismus*
	2
    
	5
    

	6.III.1.5
	     
	     
	     
	Wahlmodul Nachhaltige Tourismusentwicklung
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	VU Tourismus und nachhaltige Entwicklung*
	2
    
	5
    

	
	     
	     
	     
	SE Nachhaltige Entwicklung touristischer Leistungen*
	2
    
	5
    


	6.III.2
	     
	     
	     
	das weitere Wahlmodul:
Wahlmodul gemäß § 8 Abs. 6
	4
    
	10
    

	
	     
	     
	     
	     
*
	
    
	
    

	
	     
	     
	     
	     
*
	
    
	
    


Hinweis: Grau unterlegte Bereiche sind von der Antragstellerin/vom Antragsteller - hinsichtlich der Prüfungen, deren Anerkennung beantragt wird – auszufüllen.

*
Die Semesterstunden und ECTS-Anrechnungspunkte dieser Prüfung fließen in das übergeordnete Modul ein.

	Datum:
	     
	
	Datum:
	


	Unterschrift Antragsteller/in:
	
	genehmigt:

	
	
	Für die Universitätsstudienleiterin/
den Universitätsstudienleiter:




	
	
	Mag. Dr. Reinhard Grohs


